DIRIGIDO A [ ]

Este Master esta dirigido a Graduados en Turismo y titulados
universitarios en disciplinas econdmicas, sociales y juridicas que deseen
adquirir una formacion especializada en puestos de direccion y gestion
de empresasy organizaciones turisticas.

El detalle de los titulos de acceso es:

B Graduado/Diplomado en Turismo/Diplomado en Empresas y
Actividades Turisticas (1).

B Técnico en Empresas y Actividades Turisticas, siempre ha hayan
solicitado la equivalencia a Diplomado.

B Diplomado en Ciencias Empresariales.

B Graduado/Licenciado en Economia.

B Graduado/Licenciado en Administraciony Direccion de Empresas.

B Graduado/Licenciado en Geografia.

B Los titulados conforme a sistemas educativos extranjeros tendran
acceso al Master cuando su titulacion sea equivalente a algunas de
las referidas anteriormente y acrediten que ésta permite, en su pais
de origen, el acceso a estudios de posgrado.

(1) Titulo con los mismos efectos que Diplomado en Turismo -R.D.
604/1996, de 15 de abril.

CRITERIOS DE ADMISION [ ]

Los criterios de valoracion para acceder al Master son los siguientes:

B Titulacion: dos puntos, a los alumnos que provienen del Grado de
Turismo, y un punto al resto de titulaciones.

B Expediente:de Oa 10 puntos.

B Idiomas: B1, un punto; B2, dos puntos;y a partir de B2, tres puntos.

B La puntuacion maxima esde 15 puntos.

Como requisito de admision se establece que el alumno acredite el
dominio de la lengua castellano, de alguna de las siguientes formas:

B Contar con una titulacion en un pais de habla hispana.

B Contar con el nivel basico de espafol del Instituto Cervantes.

B Haber superado un curso avanzado de espafiol de la Universidad
de Alicante.

B Contar con un titulo que acredite un nivel de castellano equivalente
alosanteriores.
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PREINSCRIPCION, ADMISION Y MATRICULA | |

PREINSCRPCION: solicitud mediante formulario electronico desde marzo
hasta octubre, gestionada por el Centro de Formaciéon Continua.
https://web.ua.es/es/continua/

MATRICULA: Una vez admitido/a te indicaremos via e-mail los pasos a
seguir, para que puedas matricularte on-line en la Facultad a través de
UAcloud.

Puedes elegir matricula a tiempo completo o parcial.

INFORMACION Y CONTACTO .

Q@ Facultad de Ciencias Econdmicasy Empresariales

@ master.economiques@ua.es | master.turismo@ua.es
965903670

= 9659097 89

€N web.ua.es/es/masteres-oficiales.html

€Y economicas.ua.es
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OBJETIVOS DEL MASTER Y COMPETENCIAS .

OBJETIVOS:

B Preparar profesionales para la toma de decisiones en puestos de alta
responsabilidad en empresas, actividades e instituciones de turismo.

B Capacitar a los profesionales para dar respuesta a las exigencias de
sostenibilidad, diversidad y calidad de los mercados turisticos.

B Formar en la aplicacion de métodos, instrumentos y practicas para el
desarrolloy lagestion eficiente de lasactividades turisticas.

B Facilitar la incorporacion de soluciones tecnoldgicas en la gestion de
establecimientos, actividadesy destinos.

B Desarrollar perfiles de especializacion que tengan en cuenta la
innovacion en la gestion turistica.

La Universidad de Alicante forma parte de la Red Interuniversitaria de
Posgrados de Turismo (Red Intur) creada para la coordinacion de los planes
de estudio de Masteres Oficiales en Direccion y Planificacion del Turismo
con el objetivo de facilitar la movilidad de los estudiantes y permitir su
especializacion enalgunade las 27 universidades que integran la Red.

SALIDAS PROFESIONALES:
El titulo habilita para el ejercicio de las siguientes profesiones:

B Planificadory gestor de destinos: gerente de destinos (Administraciones,
patronatos, sociedades mixtas...), gerente de planes de destinos, director
de programas de destinos, técnico de planificacién turistica.

B Director de Producto Turistico: gestor de productos especificos, técnico
de desarrollo del producto turistico.

B Director corporativo de organizaciones: gerente de entidades no
lucrativas de turismo, director de grupo empresarial turistico (cadena
hotelera, intermediacion, corporaciones de ocio...), director de empresa
turistica, director de division turistica de un grupo empresarial.

B Director operativo de empresa turistica: director de informacion,
promocion y comercializacion turistica, director de producto dentro de
una organizacion (servicios spa...) y director de areas de gestion.

B Directorde [+D+I: consultor, asesor o analista.

B Profesoryayudante de investigacion.

MODALIDAD Y LENGUA/S DE IMPARTICION .

El programa se imparte en modalidad presencial y en castellano.

ESTRUCTURA CURRICULAR .

OBLIGATORIAS
Ordenacion, Planificacion y Gestion de Areas y Destinos 6 ECTS
Turisticos
Métodos y Técnicas de Investigacion Social en Turismo 6 ECTS
Técnicas de Analisis Econémico Aplicado 6 ECTS
Direccion Estratégica 6 ECTS
TNuurtie:r?]s(,)tecnologias de la Informacién y Comunicacion en el 3ECTS
OPTATIVAS
Nuevas Tecnologias en la Gestion del Espacio Turistico 3 ECTS
Nuevos Modelos de Negocio para la Empresa Turistica 3 ECTS
Andlisis y Planificacion Financiera de la Empresa Turistica 3 ECTS
OBLIGATORIAS
Practicas Externas 6 ECTS
Trabajo Fin de Master 6 ECTS
ITINERARIO DE DIRECCION DEL TURISMO
Marketing Internacional 6 ECTS
Gestion de Calidad y Gestion Medioambiental 4,5 ECTS

Habilidades Directivas para la Direccion de Recursos Humanos |4,5 ECTS

Economia Turistica Internacional 3 ECTS

ITINERARIO DE PLANIFICACION DEL TURISMO

Marketing Publico 6 ECTS
Turismo y Desarrollo Rural 3 ECTS
Técnicas e Instrumentos para la Planificacion de Destinos y 6 ECTS

Areas Turisticas

Sociedades Locales y Turismo 3 ECTS

Para obtener el titulo de Master, el alumno tendra que cursar y superar 60
créditos. De estos créditos, 27 seran obligatorios a todos los alumnos. Asi
mismo, los alumnos podran elegir entre dos mddulos, Direccion y
Planificacién, dentro de cada uno de los cuales tienen que cursar el total de
créditos ofertados, 18 créditos. Se trata de 18 créditos optativos pero para el
alumno tendran el caracter de optativos obligatorios ya que representan el
total de créditos ofertados en el modulo elegido por el estudiante.

Ademas, deben cursar 3 créditos optativos adicionales a elegir entre los 9
ofertados para todos los estudiantes, independientemente del modulo
cursado. De esta manera, el alumno cursara 27 créditos obligatorios y un
total de 21 optativos (18 pertenecientes al mddulo elegido y 3 a elegir entre
9 créditos optativos adicionales). Por Ultimo, deberd cursar 6 créditos de
Trabajo Fin de Mastery 6 de Practicas Externas.




