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МАРКЕТПЛЕЙСЫ / ДИНАМИКА
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8 МАРТА 23 ФЕВРАЛЯ

MEDIASCOPE, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP&MOBILE, ВЗВЕШЕННОЕ КОЛИЧЕСТВО ЗАПРОСОВ, ДЛЯ КАЖДОГО ТИПА ТОВАРОВ ОСЬ ОТЛИЧАЕТСЯ
БРАУЗЕРЫ + МОБИЛЬНЫЕ ПРИЛОЖЕНИЯ OZON, WILDBERRIES, ALIEXPRESS, LAMODA, AVITO, ЯНДЕКС.МАРКЕТ



ПОИСК ТОВАРОВ

КОФЕ ДЕТСКОЕ ПИТАНИЕПОДГУЗНИКИ

ПОЛЬЗОВАТЕЛИ ВСЕ ЧАЩЕ ИЩУТ ТОВАРЫ НЕПОСРЕДСТВЕННО НА Е-КОММ ПЛОЩАДКАХ

РАСПРЕДЕЛЕНИЕ 
ПОИСКОВЫХ ЗАПРОСОВ:

МАРКЕТПЛЕЙСЫ

ПОИСКОВЫЕ СИСТЕМЫ

ДРУГОЕ

49%

30%

21%
39%

27%

33%
49%

17%

34%

MEDIASCOPE, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, 20 СЕНТЯБРЯ – 12 ДЕКАБРЯ 2021, % ЗАПРОСОВ, DESKTOP WEB
МАРКЕТПЛЕЙСЫ - ALIEXPRESS, OZON, WILDBERRIES И ЯНДЕКС.МАРКЕТ



ПРОДОЛЖИТЬ ПОКУПКИ

СПАСИБО!


