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MEDIASCOPE, НАЦ. КОММЕРЧЕСКАЯ РЕКЛАМА, БЕЗ УЧЕТА КОСВЕННОЙ, КАТЕГОРИЙ «СРЕДСТВА МАССОВОЙ ИНФОРМАЦИИ» И «РЕКЛАМА ТОРГОВОЙ МАРКИ». ТВ: % ОТ ОБЩЕГО КОЛ-ВА КОНТАКТОВ (SALES 

TVR), 2021 ГОД. ИНТЕРНЕТ (БАННЕРЫ): МЕДИЙНАЯ РЕКЛАМА, РАЗМЕЩЕННАЯ В КОНТЕЙНЕРАХ IFRAME, % ОТ ОБЩЕГО КОЛ-ВА ПОКАЗОВ, ЯНВАРЬ-ДЕКАБРЬ 2021. 
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ТОП-10 ТОВАРНЫХ КАТЕГОРИЙ ПО ОБЪЕМАМ РЕКЛАМЫ В РАДИО И ПРЕССЕ (БЮДЖЕТЫ)
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MEDIASCOPE, НАЦИОНАЛЬНАЯ КОММЕРЧЕСКАЯ РЕКЛАМА, БЕЗ УЧЕТА КОСВЕННОЙ РЕКЛАМЫ, КАТЕГОРИЙ «СРЕДСТВА МАССОВОЙ ИНФОРМАЦИИ» И «РЕКЛАМА ТОРГОВОЙ МАРКИ», 2021 ГОД, % ОТ ОБЩЕГО 

БЮДЖЕТА
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ЦВЕТОМ ВЫДЕЛЕНЫ КАТЕГОРИИ, КОТОРЫХ НЕТ В ТОП-10 ПО ДРУГИМ МЕДИА
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MEDIASCOPE, НАЦИОНАЛЬНАЯ КОММЕРЧЕСКАЯ РЕКЛАМА, БЕЗ УЧЕТА КОСВЕННОЙ 

РЕКЛАМЫ, КАТЕГОРИЙ «СРЕДСТВА МАССОВОЙ ИНФОРМАЦИИ» И «РЕКЛАМА 

ТОРГОВОЙ МАРКИ», 2021 ГОД, % ОТ ОБЩЕГО БЮДЖЕТА
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ТОП-10 РЕКЛАМОДАТЕЛЕЙ 2020 ГОДА (БЕЗ УЧЕТА ИНТЕРНЕТА, % ОБЩИХ ЗАТРАТ НА РЕКЛАМУ)

ТРЕУГОЛЬНИКОМ ОБОЗНАЧЕНЫ РЕКЛАМОДАТЕЛИ, КОТОРЫХ НЕТ В СОСЕДНЕМ ТОП-20

MEDIASCOPE. ТВ, РАДИО, ПРЕССА – НАЦИОНАЛЬНАЯ КАМПАНИЯ. НАРУЖНАЯ РЕКЛАМА – ВСЕ ГОРОДА МОНИТОРИНГА. 

% ОТ ОБЩИХ ЗАТРАТ НА РЕКЛАМУ. РЕКЛАМНЫЙ БЮДЖЕТ РАССЧИТЫВАЕТСЯ В РУБ.. ПО ПРАЙС-ЛИСТАМ, БЕЗ УЧЕТА СКИДОК И СПЕЦ. СОГЛАШЕНИЙ. БЕЗ УЧЁТА КОСВЕННОЙ РЕКЛАМЫ, 

КАТЕГОРИЙ «СРЕДСТВА МАССОВОЙ ИНФОРМАЦИИ» И «РЕКЛАМА ТОРГОВОЙ МАРКИ»  2021 ГОД.

16 МАРТА 2022 | ПРЕСС-КОНФЕРЕНЦИЯ АКАР
5

4,4%

2,1%

1,9%

1,9%

1,8%

1,6%

1,5%

1,5%

1,4%

1,4%

СБЕР

PEPSI CO

ОТИСИФАРМ

NESTLE

ВТБ

МТС

MCDONALD'S

FERRERO

АЛЬФА-БАНК

PROCTER & GAMBLE

3,3%

2,5%

2,5%

2,1%

2,0%

1,9%

1,8%

1,7%

1,6%

1,5%

NESTLE

PEPSI CO

СБЕР

МТС

PROCTER & GAMBLE

ОТИСИФАРМ

LEOMAX

L'OREAL

МИРАТОРГ

MARS-RUSSIA

2020 2021




