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Санкт-Петербург

Рынок СМИ и реклама
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МЕДИА & МОНИТОРИНГ
- СИНДИКАТИВНЫЕ ПРОЕКТЫ

- СИСТЕМА КООРДИНАТ ДЛЯ РЫНКА

- КОНТЕНТ И РЕКЛАМА

ДАТА ПЛАТФОРМА
- НОВЫЙ ПОДХОД К ХРАНЕНИЮ 

И ОБРАБОТКЕ ДАННЫХ

- ПЕРВЫЕ КЛИЕНТЫ В DATALAB

- ЛОГИ ИНТЕРНЕТ-ПЛОЩАДОК 

В ИЗМЕРЕНИИ АУДИТОРИИ

- RPD ПАРТНЕР - MEDIAHILLS

СИНТЕТИКА
- СИНТЕТИЧЕСКАЯ ПОПУЛЯЦИЯ

КАК МЕТОД ОБЪЕДИНЕНИЯ ДАННЫХ

- ПЕРВЫЙ ПРОЕКТ – CROSS WEB

ТЕХНОЛОГИИ
- ПИЛОТИРОВАНИЕ И ВЫБОР СМАРТФОНА 

КАК НОВОГО ИНСТРУМЕНТА ИЗМЕРЕНИЯ

- ТЕХНОЛОГИЧЕСКИЙ ПАРТНЕР – CIFRASOFT

BRAND PULSE
- ПОЛНОСТЬЮ DIGITAL ПРОЕКТ 

О ПОТРЕБЛЕНИИ

- 100% В ДАТА ПЛАТФОРМЕ

BIG DATA

Измерения Mediascope



01.
Рекламный рынок



Объём рекламного рынка 2020
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Источник: АКАР, Объем рекламы в средствах ее распространения в 2020 году, https://www.akarussia.ru/knowledge/market_size/id9555
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Динамика объёмов рекламы. Санкт-Петербург. 2020/2019
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Источник: АКАР, Объем рекламы в средствах ее распространения в 2020 году, https://www.akarussia.ru/knowledge/market_size/id9555.
В % представлена разница по сравнению с 2019 годом
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Санкт-Петербург



Торговля -7%

Продукты питания 1%

Недвижимость -27%

Массовые мероприятия -53%

Связь 10%

Лекарства и БАДы 9%

Транспортные услуги 26%

Общественное питание -22%

Кондитерские изделия 11%

Транспорт -27%

Финансы -41%

Медицина -29%

Бытовая химия 35%

Социальная реклама 94%

Безалкогольные напитки -18%

Категории рекламы. Топ-15.
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Источник: Санкт-Петербург 2020/2019. Локальная реклама. ТВ, радио (ролик, спонсорский ролик), пресса, наружная реклама. Без учета категорий «Средства массовой информации» и «Реклама торговой
марки». Стоимость в руб. по прайс-листам без учета скидок, налогов и специальных соглашений; для оценки стоимости размещений наружной рекламы использованы экспертные оценки. Исключена
социальная реклама, самореклама изданий, «пустые» размещения в наружной рекламе, косвенная реклама, средства массовой информации. В мониторинге наружной рекламы учитываются размещения
сроком не менее 1 мес.
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Источник: Mediascope, Санкт-Петербург 2020/2019, локальная коммерческая реклама, без учета косвенной, категорий «Средства массовой информации» и «Реклама торговой марки». ТВ: % от общего кол-ва
контактов (Sales TVR), 2020 год. Интернет (ОЛВ): 12+, январь - декабрь 2020, InStream, % от общего кол-ва контактов

Цветом выделены категории, которых нет в ТОП-10 по другим медиа

- значимый рост / падение

Телевидение/Интернет. Топ-10 категорий.
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Источник: Mediascope, Санкт-Петербург 2020/2019, локальная коммерческая реклама, без учета косвенной рекламы, категорий «Средства массовой информации» и «Реклама торговой марки», 2020 год, % от
общего бюджета

Цветом выделены категории, которых нет в ТОП-10 по другим медиа

- значимый рост / падение

OOH/Радио/Пресса. Топ-10 категорий.



Торговля: топ-10 подкатегорий по абсолютному приросту/падению
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Источник: Mediascope, Санкт-Петербург 2020/2019. Локальная реклама. ТВ, радио (ролик, спонсорский ролик), пресса, наружная реклама. Стоимость в руб. по прайс-листам без учета скидок, налогов и
специальных соглашений; для оценки стоимости размещений наружной рекламы использованы экспертные оценки. Исключена социальная реклама, самореклама изданий, «пустые» размещения в наружной
рекламе, косвенная реклама. В мониторинге наружной рекламы учитываются размещения сроком не менее 1 мес.
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Источник: Mediascope, Санкт-Петербург 2020/2019. Локальная реклама. ТВ, радио (ролик, спонсорский ролик), пресса, наружная реклама. % от общих затрат на рекламу. Рекламный бюджет рассчитывается в
руб.. по прайс-листам, без учета скидок и спец. соглашений. Без учёта косвенной рекламы, категорий «Средства массовой информации» и «Реклама торговой марки» 2020 год.

- вошли в ТОП в 2020 году

Топ-10 рекламодателей в Санкт-Петербурге (оффлайн). 



02.
Медиапотребление
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Источник: Mediascope. TV Index, 2020/2019, Санкт-Петербург, население 4+, время просмотра ТВ среди населения (мин)
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Источник: Mediascope. TV Index, 2020, Санкт-Петербург, население 4+, время просмотра ТВ среди населения (часы).
Индекс самоизоляции Яндекс - интегрированный показатель, рассчитанный на данных об использовании различных приложений и сервисов Яндекса (https://yandex.ru/company/researches/2020/podomam). Индекс
использует 5-балльную оценку, где 0-2,4 балла – на улице очень много людей, 4-5 баллов – на улице почти никого.
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Источник: Mediascope. TV Index, 01.01-31.05.2020, Санкт-Петербург, население 4+, время просмотра ТВ среди населения (часы).
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Источник: Mediascope. TV Index, 01.01-31.05.2020, Санкт-Петербург, население 4+, время просмотра ТВ среди населения (мин).

Жанровые предпочтения во время карантина
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Источник: Mediascope. TV Index, 2019-2020, Санкт-Петербург, население 4+, время просмотра ТВ среди населения (мин). Жанр: Новости
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85% 64% 77%

ВСЕ УСТРОЙСТВА
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Источник: Mediascope, Установочное исследование ТВ и Интернет: Февраль 2020-Январь 2021, Санкт-Петербург, 12+, Monthly Reach%
Все устройства - Пользователи Интернета со стационарного компьютера, ноутбука, смартфона, планшета, обычного телефона, телевизора (функция смарт ТВ), игровых приставок, DVD-плееров или прочих
устройств. Desktop - Пользователи интернета со стационарного компьютера или ноутбука. Mobile - Пользователи интернета со смартфона, планшета или обычного телефона.

Проникновение интернета. Устройства
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Источник: Mediascope. WEB-Index, 2020, Санкт-Петербург, население 12+, среднесуточное время пользования, часы. На среднего пользователя.
Mobile рассчитан без учета времени, проведенного в «оффлайновых» тематических группах мобильных приложений

Mobile

Динамика времени пользования интернетом
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Источник: Mediascope. WEB-Index, Санкт-Петербург, Desktop&Mobile, среднесуточное время пользования среди населения (часы)
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Источник: Mediascope. WEB-Index, Санкт-Петербург, население 12+, Desktop&Mobile, среднесуточный охват, % населения
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Тематические предпочтения. Куда стали заходить чаще?  

Топ-5 тематик по росту в апреле 2020
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Источник: Mediascope. WEB-Index, Санкт-Петербург, население 12+, Desktop&Mobile, среднесуточный охват, % населения
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Тематические предпочтения. Что стало менее актуально?  

Топ-5 тематик по снижению в апреле 2020
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Источник: Mediascope, Radio Index, Санкт-Петербург, 12+, Все станции, Reach % Daily
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Источник: Mediascope, Radio Index, Санкт-Петербург, 12+, Все станции, 06:00 – 00:00, AQH%
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Источник: Mediascope, Radio Index, Санкт-Петербург, 12+, Все станции, 06:00 – 00:00, AQH%
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Источник: Mediascope, Radio Index, Санкт-Петербург, 12+, AQH Share. Новостные и talk станции: Business FM, Вести FM, Маяк, Радио Петербург, Радио России, Эхо Москвы / Эхо Петербурга, Детское Радио;
Музыкальные станции - Авторадио, DFM, Дорожное радио, Европа Плюс, Comedy Radio, Love Radio, Maximum, Наше Радио, Новое Радио, Питер FM, Радио Дача, Радио Metro, Радио Монте-Карло, Радио
Рекорд, Радио Шансон, Радио ENERGY, Радио Эрмитаж, Ретро FM, Русское Радио, STUDIO 21, Эльдорадио, Юмор FM
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Источник: Mediascope, BrandPulse: Профиль 2020, Санкт-Петербург, 12-64
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