
Рекламные возможности
Relap.io в 2022 году

Рассказывайте, а не рекламируйте!



Реклама с Relap.io — это огромная аудитория

> 3,2 млрд
показов рекламных блоков

> 79 млн
уникальных пользователей (54 млн — из РФ)

> 2350
сайтов-партнеров

> 400
рекламодателей

Данные за месяц



Рекламодатели Relap.io



Медиа-партнеры Relap.io



Наука нативной рекламы

МЕДИЙНАЯ РЕКЛАМА
Люди пропускают баннеры

НАТИВНАЯ РЕКЛАМА
но на самом деле читают 
нативные объявления







РЕКЛАМНЫЕ ФОРМАТЫ



Viewability по IAB стандартам

50% 1 секунда для баннеров
2 секунды для видео

*50% рекламного формата во вьюпорте находится не менее 1 или 2 секунд

+



TGB внутри рекомендательных виджетов

Средние показатели

Частота в месяц 2

Time, min 1:20

Page View 1,3

BR 31%

CTR 0,2%

Интерактивная демонстрация

https://relap.io/demo


In-Read статичный формат внутри статей

Интерактивная демонстрация

Средние показатели

Частота в месяц 3

Time, min 1:40

Page View 1,5

BR 34%

CTR 0,5%

Новый функционал кнопки звонка на мобильном трафике позволяет потенциальному клиенту 
совершить звонок, не совершая лишних действий.

https://relap.io/demo


In-Read с интерактивными возможностями

Интерактивная демонстрация

Средние показатели

Частота в месяц 3

Прохождение 
опросов 0,4%

Процент 
взаимодействия 1%

CTR 0,4%

https://relap.io/demo


TGB In-Read внутри статей

Интерактивная демонстрация

Средние показатели

Частота в месяц 3

Time, min 1:20

Page View 1,4

BR 30%

CTR 0,5%

Чаще всего для размещения данного формата используют контекстный таргетинг. Один из лучших 
инструментов для клиентов категории «Фарма»

https://relap.io/demo


OutStream – нативное видео в контенте

Интерактивная демонстрация

Средние показатели

Частота в месяц 3

CTR 0,5%

VTR 40%

Длительность 15-20 сек

https://relap.io/demo


InStream – реклама в линейном видео

Интерактивная демонстрация

Средние показатели

Частота в месяц 3

CTR 1%

VTR 90%

Длительность 15-20 сек

https://relap.io/demo


Action Video – интерактивное видео

Интерактивная демонстрация

Средние показатели

Частота в месяц 3

CTR 0,65%

VTR 50%

Длительность 15-20 сек

https://relap.io/demo


Brand Safety
Так как виджеты установлены на площадках прямым кодом, мы можем легко оценивать контент 
и налету принимать решение о допустимости размещения рекламы в той или иной статье.

93%
ссылок классифицировано, из них:

4% 1%
Тяжелый контент Взрослый контент

Количество стоп-слов — 495,
полный список доступен
по ссылке

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1MKu7th46x6MFOK1kCkJO1jSa_pyb7OcUgXuCE0uuqiM/edit


Макросы

Раскрывают коды площадок 
или креативов в Google 
Analytics, позволяя отключать 
площадки, которые дают 
низкие показатели

Smart Pixel

Благодаря технологии мы 
можем собирать данные о 
поведении пользователей на 
сайте в разрезе достигнутых 
целей

Варианты оптимизации кампаний

Креативы и площадки

Исключение площадок или 
креативов для оптимизации 
CTR или VTR



User Behaviour Tracking
Новый способ оптимизации кампаний

Как работает UBT?

Трекинг устанавливается в код посадочной 
страницы рекламодателя. После клика 
по рекламе и перехода на сайт наша система 
фиксирует, что переход был совершён через 
размещение Relap и запускает скрипт 
анализа поведения пользователя.



Какие параметры замеряет UBT?

Глубина

Среднее количество 
просмотров страниц за одно 
посещение сайта

Соцдем

Аудиторный анализ 
рекламного трафика Relap
по полу и возрастным 
группам

Время

Разница между фиксацией 
первого входа пользователя и 
его последнего действия на 
сайте



ВАРИАНТЫ ТАРГЕТИНГОВ



Relap DMP
После сделки с VK мы получили доступ ко 
всей таксономии группы компаний — это 
открывает новый уровень точности в 
таргетинге рекламных кампаний и 
рекомендаций

68 млн
Пользователей синхронизировано



Доступны все классические типы таргетингов

40% 
desktop

60% 
mobile

СУПЕР-ГЕО
• по районам и метро
• радиус от объекта

ГЕОГРАФИЯ
Классический вариант таргетинга
по гео-расположению аудитории

ТЕХНОЛОГИИ
Браузеры, операционные системы 
и другое

СОЦДЕМ VK
Лучшие данные по полу и возрасту 
на рынке на основе социальных сетей

RB VK
От уровня дохода 
до узких сегментов

DMP RELAP.IO
Собственные данные, основанные 
на потреблении контента

ПРОФЕССИИ
Используем данные крупного 
HR-портала.

LOOK-ALIKE RETARGETING
Крупные поставщики данных —
СleverData и iData



DMP RELAP.IO



Понимание потребностей аудитории

ПРИСВОЕНЫ КАТЕГОРИИ К БОЛЕЕ 2000 
ПЛОЩАДОК

• Посещение сайтов определенной категории 

и потребление пользователям разного 

контента формирует их узкий круг 

интересов.

Relap.io обогащает собственные данные об аудитории, отслеживая поведение аудитории

ВИДЖЕТЫ УСТАНОВЛЕНЫ ПРЯМЫМ 
КОДОМ НА ПЛОЩАДКИ

Анализируется контент на странице, ключевые 

слова, заголовки, мета-теги и длительность 

контакта с контентом, что помогает 

сегментировать аудиторию.



Как работает DMP Relap?

Cоставляем семантику, 
например:

Купить квартиру
Ипотека
Выбор квартиры
и другие

Собираем аудиторию, 
кто читает статьи с этими
keywords и добавляем 
тех, кто недавно кликал 
по объявлениям 
категории

Получаем готовый сегмент 
— недвижимость

Запускаем рекламу
внутри сети Relap



Другие типы таргетингов

КЛЮЧЕВЫЕ СЛОВА

Покажем ваш креатив только в тех статья 

где есть те или иные слова.

СПИСОК ПЛОЩАДОК

Подберем для вас тематический  

площадок

*Данные типы таргетинга мы сможем использовать после отключения 3rd-party cookies в браузерах



СОЗДАНИЕ И ДИСТРИБУЦИЯ 
КОНТЕНТА



Анонсирование готовых материалов



Помощь в создании контента

Получение брифа и разработка 
контентной  для бренда в целом 
или конкретной рекламной 
кампании 

Написание материалов редакцией 
Рекомендательных систем 
Mail.ru Group

Возможность организации 
контентного специального проекта 
«под ключ»

1 2 3



Пример реализации нативного спецпроекта



Стоимость за уника

< на 35%
По сравнению с PR-размещениями

За счет низкой стоимости клика из рекламной сети Relap.io, 
хороших условий закупки размещения статей и сквозной 
частоты сильно снижается стоимость контакта. 



Создание брендированного медиа

Разработка полноценного 
диджита-журнала или блога, на 
поддомене бренда или отдельном 
ресурсе. 

Наполнение его контентом по 
согласованному заранее 
редакционному плану

Интеграция продуктов в нативные
статьи, интересные для аудитории.

Лидогенерация: сбор e-mail,
ссылка на магазин, конкурсы и 
другое.



Нативные подборки

Мы создаём нативные списки, 
объединяющие заметные 
продукты и события. В подборку 
интегрируют до пяти клиентов.

В списке дополняющие друг друга, 
а не конкурирующие продукты 
формируют общий рекламный 
бюджет от брендов.

В результате получается низкая 
цена контакта при большом охвате 
и органические переходы на 
лендинги партнёров.

1 2 3

AD



Команда Relap
relap.io@vk.team


