CompanyGame: Oferta formativa basada en simuladores.

Sector

Tecnologia wearable

Nivel
7

Tematicas

Estrategia de
internacionalizacion

Gestidon econdmico-
financiera

Gestion de operaciones
Marketing estratégico

Gestion de la
innovacion

Modalidad

Competitivo

Tiempo
32 a 48 horas

Global 2030

Global2030 reproduce el escenario competitivo de diversas
empresas que disefian, fabrican y comercializan articulos
tecnoldgicos wearables en varios mercados.

La compafiia surgidé por iniciativa de un pequefo grupo de inversores, que
se aliaron con unos investigadores de reconocido prestigio en el ambito
de la nanotecnologia y las telecomunicaciones. El resultado fueron
diversas patentes aplicables a diferentes articulos wearables.

Los articulos que produce y comercializa son:
e FitnessBand
e BrightGlasses.

La central de la compaiiia estd ubicada en Europa, desde donde se
dirige la estrategia de las filiales del grupo. Inicialmente, la compania
fabrica en Europa y comercializa sus productos en Europa y EEUU. La
compafiia tiene opciones de ampliar su capacidad de produccién en EEUU
y China. Adicionalmente, puede comercializar sus productos en China.

En el mercado se identifican tres segmentos de demanda: innovadores,
conectados y clasicos.
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Los participantes deberan tomar decisiones relacionadas con:

Produccion

Adquisicion de nuevas fabricas,
inversion en desarrollo tecnoldgico,

Mercados
Entrada en nuevos mercados.

Precios idad ducl duct
unidades a producir por producto.

Precios por producto y mercado. i p porp
Capacitacion

Productos

Desarrollo de las capacidades de la

Mejora del nivel de innovacion del o
organizacion.

producto. Configuracion de productos
segun nivel de innovacion disponible.
Marca

Gasto en promocion de marca por
producto y mercado.

Financiacion bancaria a corto y
largo plazo

Solicitud de presupuesto a corto y
largo plazo a la banca.

Financiacion/Costes intra-grupo

Ampliacion de capital
financiacion holding-filiales.

% Margen en compras intragrupo

Innovacion

Innovacion por producto. Ampliacion
de la capacidad del centro de
innovacion.

Investigacion de mercado
Compra de investigaciones.
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