CompanyGame: Oferta formativa basada en simuladores.

@B siness Strateqy
BusinessStrategy reproduce el escenario competitivo de cinco
companias de tecnologia del hogar que deben competir entre si.

Cada una de las compafilas tiene una posicion competitiva
diferenciada, de acuerdo a su implantaciéon en diferentes zonas

Sector

Produccion —

Tecnologia

Nivel
6,7

Tematicas

Estrategia de
internacionalizacion

Gestion econdmico-
financiera

Gestion de
operaciones

Marketing de
producto

Modalidad

Competitivo

Tiempo
18 a 36 horas

geograficas a nivel internacional.

Las compafiias producen y comercializan tres lineas de producto:

e Alta tecnologia personal
e Pequefio electrodoméstico
e Domotica del hogar

El simulador permite comprender
globalizacién sobre los diferentes

las implicaciones del
eslabones de

proceso de
la cadena de valor

(organizacién, financiacion, innovacién, produccion, marketing).

El simulador considera hasta 9 mercados y en cada uno de ellos 3
segmentos de demanda: Precio, Innovadores y Prestaciones.
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Los participantes deberan tomar decisiones relacionadas con:

Mercados

Entrada en nuevos mercados.
Precios

Precios por producto y mercado.
Producto

Mejora del nivel de innovacion del
producto

Marca

Gasto en promocion de marca por
producto y mercado.

Comercializacion

Delegacion comercial por pais.
Investigacion de mercado
Compra de investigaciones.

Produccion

Adquisicion de nuevas fabricas,
inversién en desarrollo tecnoldgico,
unidades a producir por producto.

Logistica

Seleccion de la modalidad logistica.
Implantacién de un centro de gestién
del cliente. Almacenes por fabricas.
Centros de Distribucién por Mercados.

Capacitacion

Desarrollo de las capacidades de la
organizacion.

Financiacion bancaria

Solicitud de presupuesto a corto y
largo plazo a la banca.
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