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Lietuvos gastronomijos stiprybiy, silpnybiy, galimybiy, grésmiy analize atliko nacionaliné turizmo vystymo agentira
.Keliauk Lietuvoje“ bendradarbiaudama su rinkos tyrimy kompanija ,RAIT*, priklausancia RAIT GROUP, veikiandiai
Baltijos Salyse.

Tyrimo komanda: Povilas Junas, Indré Jurgaité, Tatjana Kolbekina-Salc.

Naudojant ataskaitoje pateiktg medzZiagg arba jos dalis, bGtina nurodyti Saltinj — ,Keliauk Lietuvoje“. Jeigu
ataskaitos duomenis yra pateikiami internetinéje svetainéje, bitina jdéti nuorodg j ,Keliauk Lietuvoje” svetainéje

patalpintg ataskaitg.

Daugiau informacijos apie turizmg Lietuvoje rasite: www.lithuania.travel
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1. |zanga

Gastronominio turizmo patir€iy poreikis pastaraisiais metais spar€iai auga. Vis daugiau
Zmoniy maistg suvokia ne tik kaip batinybe, bet ir kaip patirtj bei galimybe pazinti naujg krastg,

jo tradicijas ir zmones. Per pastargjj deSimtmetj maistas tapo vienu i§ pagrindiniy veiksniy,

motyvuojanciy keliauti.

Stipréja paklausa unikaliy patir€iy, kurios budingos tik
konkrecCioje teritorijoje. Maisto tradicija — neatsiejama
vietinés kultlros dalis. Tad neatsitiktinai vis rySkiau
pastebimas keliautojy noras iSbandyti nepazintus
skoniy derinius, ingredientus ir patiekalus. Auga
poreikis pazinti, kas ir kodél patiekiama restoranuose

ir kitose viedojo maitinimo jstaigose.

, 1uristy nevilioja cepelinai
leksteje. Bet jeigu jiems
papasakoji apie tradicijg,
gamybos procesg, kad visa
Seima gamina jsitraukus,
uZsienieciai labai susizavi. Taip

pat ir su /aSiniais: kai tiesiog

papjaustai, tai jie zidri ir... Tikrai

Gastronominis  turizmas  skatina  trumpalaikes

) . . . ) nepirkty niekada Halés turguje,
keliones. Malonios gastronominio turizmo patirtys pirkd 94

formuoja keliautojy grupe, kuriy pagrindinis kelionés bet jeigu su juoda duona,

. . . _ svoguniuku, agurkéliu, dar su
tikslas mégautis maisto kultdra. g g

obuoliene — nuostabu.”

Gastronominis  turizmas svariai prisideda prie
regioninio Ukio vystymosi. Maitinimo jstaigy savininkai ir viréjai, suvokdami augancig vietinio
maisto paklausg, uzmezga ir vysto partnerystes su vietos Ukininkais. |vairiy organizacijy
vertinimu nuo ketvirtadalio iki tre¢dalio turisty iSlaidy skiriama maistui ir gérimams. Didelé dalis

leSy atitenka smulkiam ir vidutiniam verslui.

Neatsitiktinai vis daugiau pasaulio Saliy plétoja gastronominj turizmg ir pristato savo
nacionalinio maisto kultGrg. Siekiama pritraukti augantj gastronominiy patirCiy ieSkandiy turisty
srautg. Europoje gyvuojancios maisto kultiiros jvaizdis sukuria palankias prielaidas senajam
kontinentui iSlaikyti jvaizdj regiono, | kurj dazniausiai keliauja gastronominiy patirCiy

trokStantys keliautojai.

Gastronominés tradicijos pastebimos tarp vis daugiau valstybiy. Prancizija, Italija ir Ispanija
— Salys su istoriSkai turtinga maisto kultiira — traukia gastronominius turistus. Taciau per
pastaruosius du deSimtmecius vis daugiau $aliy, kurios tradiciSkai nebuvo asocijuojamos su

spalvinga maisto pasidla, jsiterpé j gastronominius turistus masinanciy krypciy sarasa.

Gastronominis Turizmas Lietuvoje 4
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Sekmingi Danijos, Slovénijos, taip pat Australijos pavyzdziai jrodo, kad tikslingos pastangos

formuojant gastronominio turizmo produktus atsiperka.

Sio tOkstantmedio pradzioje dany Sefas Klausas Méjeris (angl. Claus Meyer) inicijavo
beprecedent] pokytj — naujosios Dany virtuvés susiformavima. ISskirtinis démesys
ekologisSkiems ir sezoniniams vietiniams produktams ir ingredientams buvo pastebétas vietos
gyventojy ir sveciy i§ uzsienio démesio. Danija ir kitos Skandinavijos Salys tapo vienos i$

pagrindiniy kulinariniy patirCiy ieSkanciy turisty kelioniy krypciy.

2. Gastronominis turizmas Lietuvoje

Lietuva taip pat siekia pritraukti kulinariniy patirCiy ieSkancius turistus. Norint pritraukti vis
daugiau gastronominiy turisty, reikia auginti Lietuvos maisto kultlros zinomumag tarp Salies ir
uzsienio gyventojy. Platus suvokimas apie tik Lietuvoje galimas kulinarines patirtis yra
privalomas, kad sveciai keliauty po $alj tikslingai ieSkodami Siy paslaugy ir produkty.

_ g Nacionaliné turizmo skatinimo agentura ,Keliauk Lietuvoje® ieSko
,Vaizdas akyse - tai _ _ _ B . ) _
bulviniai patiekalai Lietuvos nacionalinés gastronomijos ypatumy ir bruozy, kurie

g 1lT oy N ISRR- N pritraukty daugiau turisty | Lietuva. Lietuvoje néra suformuotos
nezZinau, kokia yra

b s nacionalinés gastronomijos strategijos, kuria remiantis bty galima
lietuviska virtuve. 9 | gl ug

reklamuoti Lietuvos virtuve ir Salyje sillomas kulinarines patirtis bei

paslaugas vietos ir i§ uzsienio atvykstantiems turistams.

Nacionalinis gastronominis identitetas ir strategija neatsiranda atsitiktinai. Tai yra ilgas
procesas, j kurj turéty bdti jtrauktos visos suinteresuotos Salys. Identiteto formavimas

susideda i$ 4 daliy:

Esamos situacijos analizés;
Strateginio veiksmy plano sudarymo ir atsakomybiy pasidalinimo;

Jgyvendinimo ir vieningos rinkodaros veiksmy nustatymo;

A

Komunikacijos ir plano jgyvendinimo.

.Keliauk Lietuvoje“ agentlra Zengé pirmg Zzingsnj link vieningo Lietuvos gastronomijos
identiteto formavimo. ,Keliauk Lietuvoje“ komanda kartu su rinkos tyrimy agentdra ,RAIT*
atliko Lietuvos gastronomijos stiprybiy, silpnybiy, galimybiy, grésmiy (SSGG) analize. Analizé
atskleidZzia esamg Lietuvos gastronomijos sektoriaus situacijg ir galimybes vystyti

gastronominj turizma.

Gastronominis Turizmas Lietuvoje 5
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3. Metodologija

Lietuvos gastronomijos SSGG analizé buvo atliekama keliais etapais:

Esamos literatiros apzvalga ir analize;

Lietuvos gastronomijos Zemélapio sudarymas;

Pagrindiniy sektoriaus dalyviy jvardinimas;

Kokybiniai tyrimai — interviu su sektoriaus ekspertais;

Fokus grupiy diskusijos su rinkos ekspertais ir profesionalais;

o g s w N ke

Pakartotiné literaturos analizé.

Tyrimas buvo vykdomas 2019 mety rugpjicio — spalio ménesiais. Tyrimo metu i$ viso buvo
apklausta 16 gastronomijos ir vieSojo maitinimo sektoriaus eksperty. Tyréjai atliko 6 interviu
ir 2 fokus grupés diskusijas. Interviu buvo vykdomi neformalioje aplinkoje skirtingose vietose.
Fokus grupiy diskusijos, kurias moderavo tyréja, buvo vykdomos tyrimy agentiros RAIT

patalpose.

4. Tyrimo rezultatai

Tyrimas atskleidé keletg Lietuvos gastronomijos sektoriaus bruozy ir vyraujanciy tendencijy.
Tyréjams pradéjus bendrauti su sektoriuje dirbanciais ekspertais rySkéjo klausimai, j kuriuos
dauguma apklaustyjy pateike itin panaSius atsakymus. Nors vertinat kai kurias tendencijas
nuomoneés iSsiskyré, dauguma eksperty iSskyré tuos pacius teigiamus ir neigiamus esamos
situacijos aspektus ir bruozus. Dauguma apklaustyjy iSskyré tas pacias stiprigsias sektoriaus
puses ir potencialias galimybes. Kalbant apie silpnybes ir rizikas, aiSkéjo, kad apklausiamieji
panasiai vertina ir neigiamus aspektus. Verta pazymeéti, kad dauguma pasnekovy adekvaciai
suvokia, koks poziuris dominuoja tarp Lietuvoje veikianCiy restorany vadovy, viréjy ir Kity
suinteresuoty asmeny ir zino, jeigu jy iSsakyta nuomoné skiriasi nuo dominuojancio pozidrio.
KonkrecCius sektoriaus bruozus ir tendencijas kitaip vertinantys pasnekovai savo nuomone

pagrjsdavo loginiais argumentais ar asmenine patirtimi.

Atlikus tyrima iSryskéjo Sios Lietuvos gastronomijos sektoriaus stiprybés, silpnybés, galimybés

ir grésmes.

Gastronominis Turizmas Lietuvoje 6
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4.1. Stiprybés

Vietiné natarali ekologiska produkcija

Pasnekovai vieningai minéjo, kad viréjams ypac svarbu, kad jie
galéty gaminti i kokybiSky produkty. Dauguma kalbinty viréjy
stengiasi naudoti vietos Ukininky sezonine produkcijg. Lietuvoje
kelias nuo gamintojo, dkininko iki restorano stalo trumpas, tad

produktai j virtuves atkeliauja Sviezi.

Lietuvos restoranuose dirbantys viréjai atsizvelgia j sezoniSkuma.
Taip pat pabréziama, kad Lietuvoje gausu misko ir pievy gérybiy —

uogy, gryby, medaus.

Tradicijy ir naujoviy derinimas
Lietuvos viréjai itin imlds naujovéms. Restorany virtuvése yra daug
eksperimentuojama ir improvizuojama atsizvelgiant | vietinés

produkcijos pasiulg ar tradicing virtuve.

Lietuvos restoranuose dirbantys viréjai ir jy pozidris j gastronomijg
imliai jtraukia naujausias pasaulio tendencijas. Sis imlumas sukuria
patogig terpe dinamiSkam vystymuisi. PaZzangus pozidris j maisto

ruoSimo procesg daro didele jtakg restorano maisto gamybai.

Gastronominiy patirciy teritoriné sklaida

,Cia yra gaminimas
I8 lietuvisky
produkty, kurie yra
prieinami pagal

sezonag, i§ misky,
eZery, lauky, tiesiog
Zidrima, kaip tuos
produktus galima
suderinti.“

LAteina japoniskos
gamybos budai,
modernumas. Bet ir
i§ senovés like:
padazai, patiekalai i$
paprasty ingredienty,
vietiniai produktai. “

Augant vietiniam ir atvykstamajam turizmui bei vidaus vartojimui atsirado palankiy ekonominiy

salygy restoranams jsikurti ne tik sostinéje ar kituose didziuosiuose miestuose. Nors dauguma

tyrime apklausty eksperty dirba Vilniuje, jie iSskyré mazesniuose miestuose ir miesteliuose

veikiancCias vie$ojo maitinimo jstaigas.

Teritoriné sklaida sukuria prielaidas ilgesnéms gastronominiy
turisty Lietuvoje vieSnagéms. Ventés Rage, Birstone, Siauliuose,
Palangoje, AnykScCiuose, Merkinéje veikiantys restoranai kvieCia
svecius iSbandyti jy viréjy kuriamy gastronominiy Sedevry. Vietiniai
ar i uzsienio atvyke turistai, kurie pageidauja visavertiSkai patirti

gastronominiy patir€iy pasiulg, turi keliauti po visg $alj.

,Daug kam

patrauklu rinktis
Lietuvag, nes jau
galima praleisti

keturias dienas
keliaujant ir
ragaujant jvairiy
LietuviSkos virtuvés

Gastronominis Turizmas Lietuvoje 8



KELIAUK
LIETUVOJE

Prioritetas kokybei

~Svarbu demesys detalems ir kuriama emaocija. Kai restoranas veikia natdraliai, Zmonés
ateina ne del to, kad paprasei Simto Zzmoniy , Trip advisor” uzdeti penkis balus. Jie grjZta,

jei angsyk iséjo patenkinti ir laimingi. O jeigu kazkokia klaida pasitaiko, geras restoranas
atsipraso, pavaiSina — visko bina gyvenime. Tai yra sékmingas restoranas.”

AukStos klasés restorany virtuvése yra itin vertinama kokybé ir maisto kultlra. Viréjai renkasi
aukstos kokybeés ingredientus ir skiria daug démesio bei laiko maisto ruodimo technikai ir
technologijoms. Tai uztikrina, kad ant geriausiy Lietuvos restorany staly yra patiekiami

iSskirtinés kokybés patiekalai.

MultikultariSkumas

Lietuvos virtuvéje gausu skoniy ir tradicijy, atkeliavusiy i$ kaimyniniy maisto kultdry. Zvelgiant
iS istorinés perspektyvos, dabartinéje Lietuvos gastronomijoje persipina Abiejy Tauty
Respublikoje gyvenusiy tauty — lietuviy, lenky, ukrainieciy, gudy, rusu, totoriy, zydy ir kity —
virtuviy bruozai. leSkant Lietuvos gastronominio identiteto, svarbu atsizvelgti ne tik | Salies

gamta, bet ir tautiniy mazumy gastronomijg, kuri gali praturtinti skoniy ir patirCiy jvairove.

Ne vienas paSnekovas pazyméjo, kad jvairiy kultiry maiSymasis nebuvo vienpusis. Lietuvos
gastronomija ne tik jtrauké i$ uzsienio atéjusias tendencijas, bet ir daré jtakg uzsienio Saliy
virtuvéms. Istorinése Lietuvos teritorijose atsiradusios kulinarijos tendencijos plito regione.
Tad informuojant Salies gyventojus ir uzsienieCius apie Lietuvos gastronominj identitetg

svarbu atkreipti démesj j Lietuvos maisto kultlros svarbg ir jtaka.

Gastronominis Turizmas LW—
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4.2.Silpnybés

NeaiSkus identitetas

,Mes kaip modiutés galime Lietuvos virtuvé yra neapibrezta ir ieSkanti saves.
CICELVINCTONNCIRRV IR A I Nors visi kalbinti ekspertai pabrézia, kad Lietuvos
Saltibarsciai, cepelinai, védarai.
Bet nenorime to sakyti, nes

virtuvés asortimentas yra jvairiapusidkas ir jdomus,

dirbame restoranuose, $iy taip pat vieningai pripazjstama, kad ji siejama su
patiekaly negaminame ir sakome,

_ » _ : AR tradiciniais patiekalais — cepelinais ir Saltibarsciais bei
kad lietuviska virtuvé yra kitokia.“

su soc€iu bei kaloringu maistu.

Lietuvos nacionalinés virtuvés identitete dominuoja patiekalai i$ bulviy ir kiaulienos. Sis altojo
karo periodu suformuotas identitetas nejtraukia didziosios dalies populiariy patiekaly i$

tarpukario Lietuvos, Abiejy Tauty Respublikos ir Lietuvos DidZiosios Kunigaikstystés.

Atkdrus nepriklausomybe, Lietuvos gastronomija

LIr Kiti restoranai, ir mes
vystési be aisSkios vizijos ir strategijos. Visuomenéje IEHIEIUERIEIMINCRO0X Y]
savo patiekalus. Visi taip daro,

iSpopuliaréjo uzsienio Saliy virtuviy patiekalai, taCiau e » :
bet tai nera apraSyta — kas kaip
suvokimas apie Lietuvos nacionaling virtuve per IRy Yoo N er Ry R

paskutinius 30 mety i§ esmés nesikeité. lietuviskuma ir transliuoja.”

Vieningos krypties nebuvimas apsunkina lietuvisko maisto tradicijy pristatymg uZsienio
sveCiams. Lietuvos vieSojo maitinimo ir kulinarijos sektorius neturi vieningos vizijos ir plano,
kaip turéty atrodyti Lietuvos virtuvé. Tad Siuo metu yra sunku pristatyti Lietuvg per kulinarine

prizme, kuri padéty kviesti maisto mylétojus ir gastronominiy patirCiy medziotojus.

Dauguma kalbinty viréjy iSreiSké norg, kad jy gastronominés interpretacijos turéty bendrg
pagrinda, kuris vienyty ir formuoty Lietuvos virtuvés identitetg. Visgi nuomonés stipriai
iSsiskyré sprendziant, koks turéety bati Sis pagrindas. Dalis apklaustyjy ieSko Lietuvos
gastronomijos Sakny katalikiSkose, turtingose ir spalvingose Lietuvos didiky virtuvése. Kita
grupé atkreipé démesj, kad Lietuvos gamta, ypac Saltuoju laikotarpiu, yra gan skurdi, tad
Lietuvos virtuvé turéty atspindéti gamtines sglygas ir didziosios visuomeneés dalies, o ne

bajory valgytg maista.

Gastronominis Turizmas Lietuvoje 10
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Pasyvus bendradarbiavimas

Lietuvos gastronomijos sektoriuje triksta institucinio bendradarbiavimo. Keletas pasnekovy
iSreiSké nepasitenkinimg, kad néra efektyvios struktiros, kuri skatinty ir plétoty viréjy
bendradarbiavimg. Daug kritikos susilauké Lietuvos restorany vyriausiyjy viréjy ir konditeriy
asociacija, kuri nesiima lyderystés formuojant bendrg nuomone ir neinicijuoja diskusijy apie
Salies gastronomijos identitetg ir strategijg. Didelé dalis pasSnekovy teigé nesuprantantys

asociacijos veiklos motyvy ir principy, kartu nesijauté reprezentuojami.

, Turéty bati $efy bendrysté, Restoranai nebendradarbiauja spresdami sistemines

VLULERRYEIERRENNCPACRSI  sckioriaus  problemas.  Pavyzdziui,  kiekvienas

UZsienio reikaly ministerijos, el . .
4 i restoranas savarankiSkai ieSko produkcijos. Dalis

organizacijy, kurios pritraukia
investicijas j Lietuvg arba kurios ukininky atsisako tiekti pageidaujamg produkcijg, nes
reprezentuoja Lietuvg,“

vieno restorano uzsakymai yra per mazi.

Nepaisant iSsakytos kritikos ir noro dirbti kartu, pozilris | praktiSkg bendradarbiavimg
skeptiSkas. Nusivylimas esama situacija gastronomijos sektoriuje naikina kolegialumg ir
bendruomeniSskuma. Daznas pasnekovas isreiské viltj ar pageidavimg, kad atsirasty skétiné
organizacija, kuri vienyty visas suinteresuotas Salis ir kartu leisty siekti rezultaty. Visgi

pastebimas iniciatyvumo trikumas burtis j formalias struktdras ar keisti esamas.

Asmeniniai konfliktai

Traokstant institucionalizuoto bendradarbiavimo, restorany ir jy ] . »
,Mums, lietuviams, i$

virejy rysiai yra pagrjsti asmeniniais santykiais. Ryskios EERIRENIEREIC e

asmeninés simpatijos ir antipatijos bei kategoriskos nuomonés [RUINENLE] =

pastebimos nedideléje bendruomenéje. Gastronomijos svarbai
augant ir j laukg jsiliejant naujiems zaidéjams atsiranda prieSprieSy, kurios uzkerta kelig
bendradarbiavimui ir tolimesniam vystymuisi. Dél asmeniniy savybiy kylantys konfliktai skaldo

bendruomene.

Vidiniai  konfliktai mazina sektoriaus konkurencingumg. Gastronomijos sektoriuje
dominuojancios neraSytos socialinés normos ir tendencijos taip pat mazina bendradarbiavimo

galimybes. Daug restorany vyriausiyjy viréjy vengia lankytis kituose restoranuose.

Gastronominis Turizmas Lietuvoje 11
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Atotrukis tarp ,fine dining“ ir ekonominés virtuvés

Idéjos apie Lietuvos gastronomijg, pozilris | kokybe ir drgsus eksperimentavimas
nepastebimas ekonominés klasés maitinimo jstaigose ir maisto gamyboje namuose. Aukstos
klasés restoranuose gali lankytis tik daug aukStesnes pajamas gaunantys visuomenés
sluoksniai. Tad egzistuoja aiSkiai pastebimas atotrukis tarp ,fine dining“ restorany ir likusios

visuomeneés.

»,NUo kada SaSlykas
Nepalankus klimatas ir mazas praeiviy srautas riboja gatvées EVERIIVNES

maisto kultdros vystymasi. Pagnekovai vieningai sutare, kad [AESCEEEEELNCE
kurios néra
lietuviskos, jos
vagoneéliy skai¢ius pastaraisiais metais iSaugo, jie nesitlo NCIIelESNIl 1
tokias valgydavome,”

lietuviska gatvés maisto kultira neegzistuoja. Nors maisto

Lietuvos virtuvés patiekaly. Pabréziama, kad Lietuvoje stinga

gatvés maisto, kuris baty nebrangus ir itin paprastas. Miesty Svenciy ir vieSy renginiy metu
maitinimo jstaigos nepasitlo gastronominiy produkty ir paslaugy, kurie atspindety ,fine

dining“ restoranuose besiformuojantj Lietuvos virtuvés identiteta.
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4.3.Galimybeés

Augantis démesys gastronominiam turizmui

Augantis vietiniy ir uzsienio turisty srautas Lietuvoje sukuria palankig terpe vystytis vieSojo
maitinimo jstaigoms. | Lietuvg atvykstantys sveciai i$ uZsienio atranda Lietuvos maisto kulttra,
gastronominius produktus ir paslaugas. Augantis sveciy srautas restoranuose ir kitose vie$ojo
maitinimo paslaugas sillanciose jstaigose skatina tolimesnes investicijas j gastronomijos

sektoriy.

Visuomenés mitybos poky¢iai
LLietuviy kultdroje

veganizmo labai daug
veganisko maisto paklausa. Vis daugiau zmoniy vertindami IRV ERNITEVEIeWEVoInTE

Pasaulyje stipréja sveiko, ekologisko, vietinio ir vegetariS8ko ar

maisto kokybe atsizvelgia | restorany tvaruma, socialine [RSUELEUENEREREY

daug darzoviy,
kruopy, riesuty,
kryptimi, daugéja vegetary, glitimo vengianciy Zmoniy, mazéja e EUENeEs[gil7]
kvieciy.“

atsakomybe ir ekologiSkumg. Pasaulis juda sveikesnio maisto

pieno suvartojimas.

Pasaulio tendencijos neaplenkia ir Lietuvos. Tyrimo metu kalbinti ekspertai pabrézé, kad
Lietuvoje veikiantys restoranai atsizvelgia j augantj svecCiy, kurie pageidauja vegetarisky ar

veganisky patiekaly, skaiciy.

Lietuvos gastronomijoje svarbig vietg uzima rauginti patiekalai. Si tendencija taip pat jgauna
pagreitj tarptautinéje erdvéje. Tad Lietuvos gastronomija gali pristatyti pasauliui maisto

rauginimo tradicijas ir kultlra.
Migracija
Talenty emigracija neigiamai veiké Lietuvos gastronomijos sektoriy. Prastai vertinama

profesinio Svietimo sistema ir mazi atlyginimai pastiméjo jaunus, gabius viréjus ieSkoti darbo

svetur.

Visgi zymus pastaryjy mety vieSojo maitinimo sektoriaus augimas ir augantis tarptautinis
Lietuvos gastronomijos pripaZinimas skatina emigrantus sugrjzti j Lietuva. Grjztanciy virejy
patirtis, jgyta dirbant aukstos klasés uzsienio restoranuose, prisideda prie Lietuvos

gastronomijos augimo.

LAugimui reikia daugiau talenty, kurie grjzty pasirinke informacijos, prisikeliave, iSauge

kaip stiprios asmenybeés, kurios turi vizijg.“
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4.4.Grésmes

Informacijos apie Lietuvos maisto kultiirg stygius
Tyrimas atskleidé akivaizdzias visuomenés informavimo apie gastronomine Lietuvos kultirg
spragas. DidZiosios dalies visuomeneés ir restorany virtuviy gastronominis iSprusimas

nesivysto tolygiai. Apie ,fine dining“ restoranuose dirbanc€iy viréjy ) )
. _ . B o o . »Visame pasaulyje
Lietuvos maisto kulttros interpretacijas suzino tik labai siaura dalis ([EENSTNATwNapS

visuomenés. Lietuvos virtuvé, jos platus ir jvairiapusiskas [EEUIEUERYERIE
kritikai. Pas mus
néra tokios
vieSinamas. Aukstos kainos restoranuose uzkerta kelig didZiajai ETilelelg/lolna

asortimentas néra pazjstamas turistams, tinkamai pristatomas bei

visuomenés daliai j Lietuvos virtuve pazvelgti kitaip.

Ne vienas padnekovas pabréze, kad visuomeneéje triksta maisto kultdros ir Lietuvos virtuvés,
kuri nebuty formuota Saltojo karo metu, supratimo. Ir vartotojai, ir sektoriuje dirbantys asmenys
konservatyviai ir skeptiSkai vertina patiekalus ir skonius, kurie Siuo metu tradicidkai

asocijuojami su Lietuvos nacionaline virtuve.

Siuo metu néra aiskiy gastronominés nuomonés formavimo lyderiy ir kanaly, informuoty apie
Siuolaikines tendencijas ir kitokj pozidrj j Lietuvos gastronomijg. Lietuvoje triksta profesionaliy
ir neSaliSky maisto kritiky. Viréjai nesutinka, kad visuomenés gastronominé edukacija — jy
pareiga. Pasnekovai iSreiSké vienareikSmiSkg nepasitenkinimg visuomenéje zinomais
asmenimis, kurie pretenduoja | maisto kritiky vaidmenj. Maisto kritiky trikumas suformuoja
salygas, kuriomis negalimas objektyvus ekspertinis restorany reitingavimas.
Teisiniai apribojimai
,,vTik NEREREIE]
Lietuvoje veikiangios vie$ojo maitinimo jstaigos labai apribotos esamy RAIUESEL

istat Sudeti ; lo reglamentavi kintanti versio ARG
jstatymy. Sudétingas mazo verslo reglamentavimas, kintanti verslo patvirtino
aplinka ir darbo sglygos. Taip pat grieztéjancios taisyklés, kur ir kada [EWYelilelell]

sgrasg. Tai
ICINE L)
pelninguma. jau galima
daryti vyng is
vynuogiy. Iki
gamintojams. MazZiems vyndariams sunku gauti licencijas. Dél $ios [ReReUYs]
galima daryti
tik i$ uogy ir
siekia i§ to uzdirbti. Tuo tarpu fiziniai ir juridiniai asmenys, kuriy pagrindiné EERTE

galima pardavinéti alkoholinius gérimus, maZzina vieSojo maitinimo jstaigy

Ypac€ nepalankios sglygos vyndariams ir kitiems smulkiesiems alkoholio

prieZasties ir kity ribojamy vyng legaliai gaminti gali tik asmenys, kurie
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ekonominé veikla — ne alkoholio, nepajégia gauti leidimy gaminti ir pardavinéti alkoholinius

gerimus.

Pasyvus viesasis sektorius

Turizmas apskritai néra valstybés prioritetas — gastronominis juolab. Bendradarbiavimas tarp
sektoriuje dirbanciy institucijy pasyvus. Truksta efektyviy restorany rysSiy, profesinio mokymo
jstaigy, valstybés ir savivaldos institucijy. Dirbantys Siame sektoriuje nejaucia palaikymo i$

iSorés.

Silpna profesiné mokykla
Lietuvos profesinés mokymo jstaigos nepatenkina kiekybinio ir Mokyklos turi Europos
kokybinio gastronomijos sektoriaus poreikiy. Jau¢iamas didelis ESEINIe R RENIUE

atotriikis tarp restorany poreikio ir mokymo jstaigy absolventy. nupirkty konvekciniy

krosniy, bet baisu
Mokymo jstaigos neuztikrina kokybes ir atsilieka nuo Siuo metu Rl Et]

vyraujanéiy tendencijy. Mokymo programos ir déstomi dalykai [REUElllA

neatnaujinti  pagal naujausias gastronomijos tendencijas.

Restoranai ir patyre viréjai nepasitiki mokymao jstaigy absolventy gebéjimais ir galimybémis.

Netolimoje ateityje pradés trikti kvalifikuoty mokytojy, kurie ruosty naujus viréjus. Profesinio
Svietimo jstaigose dirbanCiy mokytojy amziaus vidurkis vir§ 60 mety. Mokymo |staigos

nepritraukia naujy mokytojy.

Sudétinga situacija profesinio Svietimo srityje sukuria kvalifikuotos darbo jégos trikuma.
llgainiui darbuotojy trikumas gali tapti vienu i§ pagrindiniy veiksniy, kurie stabdys restorany

tinklo plétrg ir/ar zymiai Zzemins darbo ir produkcijos kokybe.

Produkcijos trikumas

Lietuvoje triksta kokybiSky ingredienty tiekéjy. Kaip jau buvo minéta, mazi individualls
restorany uzsakymai daliai Gkininky yra ekonomiskai nepatrauklis. Dalis Gkininky eksportuoja
geriausig produkcijg | uzsienj. Restoranuose dirbantys paSnekovai pabrézé, kad

sudétingiausia gauti kokybiSky mésos produkty.
,AS grybautojy
Be to, kalbinti restorany viréjai pabrézé, kad Lietuvos Okininky REIe1ale VAR Ko RISIA[V!

produkcija yra neadekvagiai brangi. Dél &iy prieZaséiy restoranai [N CISUE

L . . . . nes viskg iSveza |
nevengia ieSkoti kokybiSkos produkcijos uZsienyje arba patys Olandja, Italija.*

augina dalj produkcijos.

Stipréjanti orientacijg j vietine sezonine produkcijg sukelia daug problemy ziema.
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5. Lietuvos gastronomijos produktai

Ingredientai ir produktai: rugiai, grikiai, baltas varskés saris, skilandis, agurkas su

medumi, gélavandenés Zuvys, grybai, spanguolés, Sakninés darzovés.
Patiekalai: zrazai, virtinukai, $altibar3ciai, $akotis, Simtalapis, obuoliy siris, varskés sris.
Gérimai: alus, midus, obuoliy gira, duonos gira.

Kultdra: autentiSkas kaciy stalas, rauginimas, pasninkai (vegetariska ir veganiska kultdra).
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