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Aceastt analizt a fost pregttitt cu spApTI nul As o

fost realizatt prin interpretarea datelor disponi
Rezul tatel e, i nterprettrielaes titi acnoanlcilzukz isiu net parpeozleint
mo du | “n care toSi actoridi pol i tici au tratat s u

septembrie 2020.

Ma i multe detalii despre Asoci a$Sia pewtwapti.rolehnol o
Ce informaSii vegSi regtsi "n aceastt analizt?
b Modul "n care personalizarea reclamel or poate

deciziilor politice ale utilizatorilor

b Analiza rezultatelor unui sondaj online privind datele personale in context electoral in
timpul campaniei electorale pentru alegerile locale 2020

b Analiza reclamelor politice pe Facebook in timpul campaniei electorale pentru alegerile
locale 2020

b Posi bil e modal ireckar8edlor polidce m tingplll campaniad elegtorale .


http://www.apti.ro/
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Introducere

Respectarea datelor cu caracter personal este adu
el ectoral, cu at ©t mai mult cu c®dt idluipzateosreinii meand
interes mai mare felului in care sunt gestionate datelor lor in medi ul online, i ar
naSionale 1i europene au fktcut pajy1i pentru a spori
1 i a datelor cu caracter personal. Pentru ct ne i
context kelpotiorat {n Rom©nia, am realizat o anal :
politice pe reSelele sociale, “n cadrul alegerilo

Prima parte a analdhestharpodiainceeltee pdees tlea 1uOnN0 de r Lspu
necau ajutat st contur tm c Otpersoanelé all erimit peelifefte e modul

canale sociale conSinut politic personalizat “~n f
multe cazuri, fiktrt a exista c eensuialtediutizate datelor ut i | i z
personal e. Dupt ©prezentarea wunor aspecte introdu
reSelele sociale, vom continua cara@analfitzd d¢dat al di
unui sondaij reprezentativ, ofert multe exempl e
di verse “nctlckhkri ale vieSii private.

A doua parte a analizei aduce n prim-plan reclamele politice derulate pe Facebook in

timpul camp aniei electorale pentru alegerile locale 2020 . Vom prezenta sumele

cheltuite pentru reclame politice | a nivel nasSi on
detaliu reclamele politice direcSionateatecdoarre ut.
“n mbsura datelor puse | a dispozi Sie de Facebook.

1Scandalul Facebooki Cambridge Analytica a fost un incident in care milioanele de date personale ale

utilizatorilor Facebook au fost achizi Sionate fLtrt con
consultan$t politict Cambrzdge Anapythncapapepeanura pub
pretins ct este Acea mai mare scurgere de date cunoscu


https://apti.ro/chestionar-date-personale-alegeri-2020
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1. Cum poate conduce personalizarea recl am
sau manipularea deciziilor politice ale utilizatorilor?

Vom menSi ona ¢ Ot ervoal wls preecctlea mpaliori npdol i tiyiiceef eactele
acestora “n manipularea opiniei publice sau "~ n ir
informaSii ~ muestedireculp| anlilfiomenel e sociale utilizeazt
uneori inteligenSt artificialt, 11 stabilesc felu
utilizatorilor sau in reclame. Vorbim atat despre af i 1 area con St nyt uldueis,pr e©
moder ar ea conSinutul ui, “n mo d personalizat, [
utilizatorilor 1i “ncadrtrii acestora “n anumite grupuri
Efectul asupra |ibertt$Sii ut i | i z ketpditiceidste unecdie a pr
decisiviprin includerea per soaneloorc,atfetgrotr iidemlobeniz astak ppoe
politickt afirmatt sau determinatt "n funcSie de a
ur mbr,i tecestea pot ajuwlngee skt ivraidbc omSifnlutx apar Si n
l aturi ale spectrul ui politic. Prin interferenSa
care | e citesc, la anunSurile distribuite de cor
anunS u r i spousbfrizateri.i pot fi influenSaSi st ia o
partid sau un candidat specific sau chiar de a nu merge la vot . Incadrarea intr -un grup

1 i primirea anunSurilor personal i z atzatordueintrnra me t e
Abult de Facebooko (filt echodhambd)l e) sau camera cu
Astfe, per sonal i zarea reclamelor politice “mpiedict p
din punct de ved ere al opiniei politice , care este esensSial at ©t "~ n g
dezbateri.i politice, cOt 7 “"n susSinerea democr a
La nivel global, observim o atenSie sporitt asupr
cu drepturile utilizator i | or , 11 “~n mod speci al cu dreptul Il a v
Spre exempl u, “n SUA, “n contextul alegerilor pre
a n u niexdicerea reclamele poliicecu o stpt LtmO©nt "~ nainte de aleger
condus |l a o realt s oluseSde promovaeca reclameloo dolitice meekt® r p
menSionat faptul c¢ct dezinformarea politickt poate -
n grupuri i postdtLtri, iar multe din reclamele po
Tnultimu | r ond, mul te anunSuri pot trece neobservate
de fapt, acesta este scopul | dmw.i t Car opoail ise st u
reclamele politice” nct de anul trecut, poz0oSp@nbpber eaexert Faic et

doar temporart.

De asemenea, |l amaivenllullt eUE neé Xi st & ve de cepoate duce m
avea |l oc prin promovarea recl ameladr @peleist ie@ae aun
dezideratul introduceriiimpuot te@ahnhesmamtehniSia ¢ arn a |
politice . Cn acest sens,deac |faorsatS i peu bclointuanttt a iz eoc i de or
civpedntru a solicita transparenSa anun Sabordezeor pol |

subiectul reclamelor politice Tn cadrul platformelor digitale ar putea fi reglementat Tn viitorul


https://apti.ro/reclama-politica-social-media
https://en.wikipedia.org/wiki/Echo_chamber_(media)
https://www-nytimes-com.cdn.ampproject.org/c/s/www.nytimes.com/2020/09/04/technology/facebooks-political-ads-block-election.amp.html?fbclid=IwAR05eqQX2WLLElf2NrX4vNtIoAXEEHTQZdyRYSBPDCXh8O_Yr44n2AGWcGk
https://www.cnbc.com/2019/10/30/twitter-bans-political-ads-after-facebook-refused-to-do-so.html
https://www.cnbc.com/2019/10/30/twitter-bans-political-ads-after-facebook-refused-to-do-so.html
https://www.cnbc.com/2019/10/30/twitter-bans-political-ads-after-facebook-refused-to-do-so.html
https://euobserver.com/opinion/149400
https://euobserver.com/opinion/149400
https://epd.eu/wp-content/uploads/2020/09/joint-call-for-universal-ads-transparency.pdf
https://epd.eu/wp-content/uploads/2020/09/joint-call-for-universal-ads-transparency.pdf
https://epd.eu/wp-content/uploads/2020/09/joint-call-for-universal-ads-transparency.pdf
http://www.amo.cz/en/joint-call-for-universal-ads-transparency-2/
http://www.amo.cz/en/joint-call-for-universal-ads-transparency-2/
http://www.amo.cz/en/joint-call-for-universal-ads-transparency-2/
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proiect de act normativ privind serviciile digitale ( Digital Services Act) , care urmeazt
publicat de Comisia Europeant " n decembrie 2020.
Nu in ultimul rdnd, Ghi dul nr . 8/ 2020 privind evidenSierea |

sociale ( AGui delines 8/ 2020 on the ) tpablicatee Autoritatea f soci
Europeant pentru ProtecSi a chDaareilfoirc,ardeo rae1rtees psobn scaoh

pl atformelor sociale 11 @&adaoatumematubral ©bospr ohi tasg
p©nt | a data de 19 oatet ghidubpaie @ fi @ribratOde paflidele pofitikec
naSionale "n ceea ce privelyte respectarea datelor


https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/digital-services-act-package
https://edpb.europa.eu/sites/edpb/files/consultation/edpb_guidelines_202008_onthetargetingofsocialmediausers_en.pdf
https://edpb.europa.eu/sites/edpb/files/consultation/edpb_guidelines_202008_onthetargetingofsocialmediausers_en.pdf
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2. Analiza chestionarului privind datele personale in context

electoral

Ne-am dorit st T uktm pul sul socieekpPpunemr@an©Oueyut i 6he
romGn | a recl ame politice “"n reSelele sociale " n
2020. Nefiind un studiuasoajoifagimai rdeguakiursi e’ |
prin situaSiile moacrkeoet dpsoecfibkaSi cutilizatori.
utilizate datele | or personale. Rtspunsurile au p
Strii

Cei ma i mul Si utilizatori au pri mit recl ame poli
Facebook (87 % dintre rebBpomadmarScat este 11 faptul ctL
semnal at ct au vizut acaut é ntedIname 1 pe pacdeohdalk,e
Google Search, Google Ads etc.). @dokst Inregistrat gec £ z u t r
Il nstagram, “n cazul respondenSil or noptri

Ati primit reclame care promovau continut politic apartinand unui partid din Romania prin
intermediul platformelor de mai jos? (bifati toate cele care se aplica)

Facebook 101 (87 .8%)

YouTube
Instagram

Google (Search, Ads sau altele) 51 (44.3%)

Nu am primit/ Nu stiu daca am

it 13 (11.3%)

0 25 50 75 100 125

Mul t mai pusSi ni responden$Si-mailuu rpir iypur, i3 dafpeedi@ r i | or

respondenS$Si care au pri mit -aaa acobrdulpentrdadilconthctanince, un
timpceincazulemail-ur i | or 7 responden$Si din 1l@alawiafinnst de
cazulSMSuri |l or , ni ciunul d i n tardat acordul perru a peirsi @sifel dee n S i nu
mesaje.

La "ntrebarea dactrbpbepsosanatescarechestionar au de
partidul/ partidele -aespaetctperemi sddiomnme@8p 8%t nu a fi

71. 7% dintre ace) t-audatacordu§Si.n ct nu i
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Va amintiti sa fi dat datele de contact partidului/partidelor respective?

Da
283%
Mu
T17%
Cntr eb a Sauexprianatkreogatt consi mStmont ul pentru a pri mi n
politic, @eseevim@%Wcildi ntr e r asdaoacodel n,3ntimmae doari
18. 3% au agreat st primeasct mesaje politice, i ar
auexprimatconsi mStmOnt ul “~n acest sens.

Uﬂ't[i exprimat vreodata consimtamantul expres pentru a primi mesaje de la vreun partid
politic?

Mu stiu
10.4%

18.3%

Mu
T1.3%
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Cn cele din urmt, am fitcut o selecSie a celor mai
le-a S semnal at cu privire | a “"ncktlcarea datelor P
expunem mai jos:

Topsitua Si i “"n care datele personale au fost “nctlca
1. Scri soare personalizatt de | a un canidinudeat | a p
toate prenumel e, adresa locuinSei, fbLrsh dd ace
fostdatpentruacestlucrui acest e detalii erau cunoscute doar
ceea ce “nseamnt ct respectivul candidat a avu
instituSii/ autorittbSi ( seipersoan®;j a a fost descri
2.1l nformaSi i i ncomplete “n privinSa transparens$
Fol osirea il egal t/incorectt a -nhail-yrii der éal or co
candidaSi/ partide politice ctpreorrsaonml ej e REspur
vagi/incompl ete “n privinSa drepturilor

acces/1tergere/restricSionare a prelucrtrii;

3. O persoant a semnbabat fbapsulttcitmaginea-"n sco
o emisiune TV, ftrt acordul stu;

4. Persoana a figurat ca semnatar pentru susSiner
5. Apel telefonic pentru a fi felicitat pentru zi

6. Un respondent semnal eazt faptul dca& Iparpridmbiei
incluz©nd euhile;ar 11 CNP

7. Cunoajterea unor date personale care nu erau c

8. Mai multe persoane au fost apelate telefonic
primar, indemnandu -i st i as el aowamedataatatepergonale (incluzand
numbtrul de telefon) i ni ci acordul pentru a f

9. SMS primit, “n ziua votul ui pentru a fi “"ndemn
solicitat st nu mai fie contactat.

De asemenea,p ut e Si v e d elregistrates pe zplatfoimh eotcorect.ro, “n |l egtturt

neregulile de la alegerile locale din 2020.

A1 a danr gbservat la alegerile locale din septembrie 2020 multe “"ncikl ckri al e
datelor personale i a vieSili private, Caotn®ti d'em L me
ct este foarte important st fi Si vigilenStaScdu pri
acordat consi mSEtmOnt uloloisidet €lne nmbws .i laeugaflgstviE p
NaSionale de Supraveghere a Prelucrbridi Datel or
Tnainta o plangerep r i vi noddar enac tRegul ament ul ui Gener al pentru
Totuy i, trebui e |l uat “n cal cul ct, pentru exer
reclamantul ui st sesizeze “n pri mul rond parti du!
respunau,l tebiiaoar put©nd face o pl ©®ngere | a ANSPDCP
detaliu despre “"ncktlcarea datelor personale “n col


https://votcorect.ro/sesizari/
https://www.dataprotection.ro/?page=Plangeri_pagina_principala

3. Recl

ame

despr e
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teme soci al e, al eger i S a
timpul campaniei electorale pentru alegerile locale 2020
Nott informativti:
Recl amel e despre teme socicalte,goali egereial Scaeacupriadeli
reclame:
b Realizate de, “n numele sau despre un candi
care prezic rezultatele atriegerilor pentru f
b Despre orice alegeri electorale, referendunr
la vot, sau campanii electorale; ori
b Despre teme sociale din | ocaSria unde este d
b Reglementate ca publicitate politict.
Temele socialeinclud subiecte sensibile, dezbttute 1int g
el ectoral e, l egisla$Sia actualt sau schimbtri a
activi-wii, ONGgani zaSi i politicabétctelrn Unhudg
sunt : drepturi civile i soci al e; economi e; c
fenomenul i migraSiei; guvernanSt 11 wvalori pol
Pentru simplificarea denumirii categori ei, In articol vom utiliza doar termenul de
Areclamt politicto.

Analiza reclamel or politice promovate pe Facebook
datele puse |l a dispozi Si e Fdcebodk adLédtarg p Eacgbook Ad i nst r t
Library Report. Dat el e col ectate au fost din perioada cam
T 26 septembrie 2020.

Din datele puse | a ,diepeseild mn idekel Farcaedioorkal , n

campaniei electorale, au fost 53.105 de reclame politice in valoare de 11.429.748

RON. 3.748 de pagini unice au rulat reclame politice prin 2.035 de sponsori. Totuyi,

694 nRauu 1dezvdiluidt s p orte glio recladmelepspamgornizate. Deci paan 18.5%

dintre pagini au eludat obligaSbhDatdei tk acoapageniSe

de largi in care sunt incadrate reclamele politice pe Facebook, aceste cifre cuprind reclame ale

unorONG-ur i , IimaPi omwkli é sau europene sau pagini me di ¢
de naturt politickt sau socialt.

Dupt numbir ul de reclame difer it egaghade BasgdbdokPNLi n pr om
Prahovaa avut cel e mai multe reclame politice, 482,
PNL DOmbovi Sa (381), Mihai Fifor (357) 11 ALDE Tir
atat reclame individuale, c ©t i cele promovate ca boost.


https://web.facebook.com/business/help/167836590566506?id=288762101909005
https://web.facebook.com/business/help/214754279118974?id=288762101909005
https://web.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=RO
https://web.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=RO
https://pressone.ro/publicitate-otravita-pe-facebook-zeci-de-pagini-cu-proprietari-ascunsi-platesc-publicitate-politica-la-inceput-de-campanie
https://pressone.ro/publicitate-otravita-pe-facebook-zeci-de-pagini-cu-proprietari-ascunsi-platesc-publicitate-politica-la-inceput-de-campanie
https://pressone.ro/publicitate-otravita-pe-facebook-zeci-de-pagini-cu-proprietari-ascunsi-platesc-publicitate-politica-la-inceput-de-campanie
https://web.facebook.com/pnlph
https://web.facebook.com/pnlph
https://web.facebook.com/pnlph
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PNL Prahova 69.216 PNL Prahova

Partidul Verde Targu Jiu 408 10.036 Partidul Verde

PNL Dambovita 381 47.569 Advertising AD Connect

Mihai Fifor 357 44272 PSDArad-CMF21200019

AL DE T-iPattidyl ALDE Timis prin SOCARDE MEDIA
Al i an$Sa Libei 348 3.918 IMPACT, Cod unic mandatar
DemocraSilor financiar 21200063

Dupt suma t otpalgt nian Wes tFiatcte,bRPLO%esté\pe pranal Hacu 866.811

RON. Urmbtoarele “"n top sunt paginile de Faceboolk
Partidul NaSional Li beoanél (B6§d&8B3 (ROB) 262 RON)
(100.040 RON).

AlianSa USR P 356.811 Uniunea Sal v-&SR F

Partidul Social Democrat 166.505 204 Partidul Social Democrat

Partidul Nazi 158.883 219 Parti dul NaSional

lonel Bogdan 108.262 218 PNL Mar amur e

Gabriela Firea 100.040 79 PSD Bucureqypti

Compar ©nd | a nivel jude@edamyvesni Comsetaam@pa gnar e s
reclamele politice -558.736 RON. Ur mbkt oarele judeSe din top sunt
Maramurel (475.263 RON), Il a1 i (448. 398 RON) i 1
La pol ul opus, se aflt judeSele Covasna (46.646 F
RON) cu cel e mai puSine sume cheltuite pentru rec
Cn cele ce urmeazt, vom “ncerca st of mlticedino i magi
muni ci pi ul Bucureypti. Analiza se bazeazt pe recl
utilizatori:i din municiopiul Bucureypti. Drept ur ma
filiale de partid [/ ©poitaiut iddireerciSi dinmtalrteec | jaunckd e cd
grelealt sau intenSionat.

Cn perioada campani ei el ectoral e, | a nivel ul B
2.108. 069 RON (aproximativ 18,5% din suma totalt
pagini individuale de Facebo ok. Cn ceea ce privelyte numktrul spons


https://web.facebook.com/alianta2020usrplus

ApTI**
au plttit pentru reclame -pwldezvciel,uiitars ®d8n sdeer wla gp
reclame rulate.
Aspectele luate in considerare pentru calcularea acestor cifre:

1. Totalul cheltuit de fiecare partid, rezultat din sumele cheltuite de (1) paginile partidelor, (2)

filiale de partid, (3) membri i candi dasSi di n g
2. Numktrul total de pagini pentru care au fost
3. Numbtr ul de pagini care au derul at recl ame pc
La nivel ul muni ci piul ui Bucureypti, Partidul NaSi c

sumkt cheltuitt pe nr4ax2l%aRodN), pnoat detPartidal Social Democat
(292.571 RON) 1i AlianSa USR PLUS (265.756 RON).

100 RON nu au fost luate “n calcul, deoarece Face
acestea.

Topul cheltuielilor partidel or politice pe recla
muni ci piul Bucurejlti este prezentat “'n tabelul de
PNL 419.215 128

PSD 292.571 58

USR PLUS 265.756 103
AlianSa Liberalilor i 223.932 23
Partidul Bucureyti 2020 139.883 8

Candi dagSi independenSi 136.816 24

PMP 127557 52

PRO ROMANIA 104.900 36

Ader | a DemocraSie, Edu 38.614 3
ReconstrucSie (ADER)

Partidul Ecologist Romén 36.729 12

Partidul Puterii Umaniste 11453 8

Partidul Verde 8.533 6
Miicarea PatrioSilor RoO 6.135 1

10
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Partidul Roméania Mare 4.285 4
Alian$Sa NaSionalt Strtn 3.368 3
RE-START ROMANIA 2.825 5
Pl atforma Soci al Libera 1861 9
Partidul Republican Din Roméania 1591 1
Partidul Neamul Roméanesc 935 1
Alian$Sa Soci al Liberalt 564 1
I ni Siativa Otopeni ul N o 390 1
Alian$Sa Creylptin Democr a 010 2
AlianSa pentru BistriSa 010 1
AlianSa pentru Unirea R 010 1
Al ternativa pentru Demn 010 2
DEMOS 010 1
Mi1carea pentru Democr a 010 1
Partidul Social Democrat Independent 010 1
Prahova AcSiune 010 1
PRO EUROPA 010 1
UDMR 010 2
Uniunea Elent 010 2
Pe | ©ngt pagtndkekor, filialelor i membril or aces
Facebook au avut reclame care au intrat “n cat e
sociale, electorale sau politicebo, ajung®©nd | a s

Cn aceastt caeggosiiepcsampotare:

b Of ert informaSii despr e exdeph:pAk et oali @ qpé reial eEl lead
Per manent t

b Cncur aj eazt -exemph:Dkclici a v ot
b Prezintt pr ogr amexenplu:&iniSaru Fondrudldr Huropene
b Promoveazt eexanmpliMead e

11


https://web.facebook.com/ads/library/?id=360733581628304
https://web.facebook.com/ads/library/?id=360733581628304
https://web.facebook.com/ads/library/?id=350457555998997
https://web.facebook.com/ads/library/?id=3269519416501188
https://web.facebook.com/ads/library/?id=2675757732678946

b

b
b

De
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Apeleazt | a wutilizatori st semneze o peti Si e
"mpotriva uexamplu Arkeepeace Romania

Promoveazt s er-wiemplui HaardBusmess FBeeiew

Promoveazt adlegp-tezemplla Foume Roman de Diabet, iar lista poate

continua.

asemenea, printre aceste 241 de pagini, sunt

promovarea sau denigrarea unui anumit candidat sau partid politic. Cateva exemple de aceste
tipuri de pagini:

b

ot o

ot

ot

ot o

Pagina "Taricenistilor" -9 r ecl ame cu buget de sub 100 RON /

nivel naSional, 14 reclame “"n valoare de 431 R
Infractoriada -0 r e ¢ L laugetde sub 100 RON
NuRezist-6 recl ame " n valoare de 5.573 RON “n Bucu

n valoare de 6.405 RON

Carlos Ziaristul - 2 reclame cu buget de sub 100 RON pentru fiecare

Vrem primar la sectorul 4 - 8 reclame n valoare de 2175 RON

RasuPlansu-21 reclame “"n valoare de 9.250 RON “n Bu
reclame in valoare de 41.449 RON

Uni Si Sc-bi metimamkt cu buget sub 100 RON
Ciocoii noi, totvechi-7 r ecl ame “"n valoare de 188 RON “"n B
16 reclame in valoare de 3.186 RON.

12


https://web.facebook.com/ads/library/?id=2682426621995313
https://web.facebook.com/ads/library/?id=681849042532226
https://web.facebook.com/ads/library/?id=2787299681595804
https://web.facebook.com/nurezistdarinsist
https://web.facebook.com/ZiaristulCarlos
https://web.facebook.com/vremprimarlasectorul4
https://web.facebook.com/RasuPlansu.net
https://web.facebook.com/UnitiSchimbam
https://web.facebook.com/Ciocoinoi

Exemple de reclame promovatedep agi ni | e

Inactive
Aug 27, 2020 - Aug 27, 2020
ID: 2526850002204950
-

O@ .

This ad ran without a disclaimer. @

.. Infractoriada
Sponsorsd

(©cCandidata USR Ia PS1 nu stie altfel s& isi facd campanie
electoralsd decat prin minciuni gogonate pe retelele sociale.

Ecititi srticolul www.infractoriada o]
http://infractoriads.ro/stiri/clotilde-armand-campanie-fake-news-

NFRACTORIADA RO

Clotiice Armand T3l 202 campanie D2Zan0u-62 eXchush p2

EE-news-ur I3NEte O TDeU §1 nesimiine pe regRisle g2
2 Armand %! % znie baz: o2

Learn More

ke

% Amount spent (RON): <RON100

Jat Potential Reach: 500K - 1M people

About the Ad

Carlos Ziaristul
Sponsored
D: 38 34433118

VANGHELIE - PRIMAR SECTOR 3 #unitiputem #vanghelie

A

=

2

Carlos Ziaristul

de Facebook

Inactive Inactive

Sep 12, 2020 - Sep 16, 2020

ID: 853148472004765
-

(£ 1G]

ID: 628545764518626
-

H L ©3  NuRezist
Pagina "Taricenistilor" (
Sponsored - Paid for by Constantin Achirsi

Presedintele ALDE, Senatorul Calin Popescu-Tariceanu, este

singurul candidat LIBERAL Is functia de Primar al
Municipiului Bucuresti.

In programul ssu electorsl, Tariceanu propune RENUNTAREA
|a sistemul de incalzire si aps calds centralizst si inlocuires lui
cu CENTRALE INDIVIDUALE de spartament slimentate cu...

DE LA
MICUL PARIS
LA MARELE
BUCURESTI!

CALIN |
POPESCU-TARICEANU

Inactive

PRIMARIA MUNICIPIULUI BUCURESTI

sa% Potential Reach:

ApTI**

menSi ona

0

Sep 14, 2020 - Sep 18, 2020

Sponsored - Psid for by NuRezist

Nicusor cerseste atentie si vrea dezbatere

B3 Amount spent (RON): RON600 - RON699

>1M people

Aug 18, 2020 - Aug 20, 2020

ID: 767342544078233

-

Inactive 0

Sep 25, 2020 - Sep 26, 2020
ID: 1210894749276414
-

Rasu Plans

a Vrem Primar la Sectorul 4
= Sponsored - P3id ©or oy Flip

#DA se poate! Dr. Filip Constantin - Titian, candidsatul
independent este pe locul 2 in ultimile sondsje de opinie,
cetatenii s-au trezit si su reslizst ca trebuie ss spunem STOP
mafiilor partidelor politice si sa ne oferim votul unui candidat
100% INDEPENDENT cu o echipa tindrs si profesionsld in
spate, sa votam pozitia 10 pentru un sector de nots 10!

CAPITALAZL RO
Un candidst INDEPENDENT este principalul comtra-candidat
3l 3ozl primar dia Sectonul &

Learn More
-]

& Amount spent (RON): RON700 - RON799
’a% Potential Reach: 100K - 500K people

u
Sponsored - Paid for by Rasu Plansu

B85 Amount spent (RON): RON100 - RON199

Ja% Potential Reach: >IM people

See Ad Details
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Aug 26, 2020 - Aug 31, 2020
ID: 775660433209547
-

?‘ﬁ NuRezist
@™  Sponsored - Paid for by NuRezist

Sare mucu, sare mucu

Mucusor
Dan

CANDIDATUL DREPTEIL,
PRIMARUL BUCURESTENILOR

Impreuna construi

NOUL MUCUREST

B2 Amount spent (RON): RON1K - RON1.5K
’a% Potential Reach: >1M people

See Ad Details

Inactive o @

Sep 5, 2020 - Sep 9, 2020
ID: 780495771452895
-

Ciocoii noi, tot vechi
Sponsored - P2 for by Clocoll vechi tot nol

Desi se pretinde a fi un partid cu cameni noi in politicd, USR-
ul pare 53 2ibd metehne de formatiune cu state vechi.

Astfel pe langsa PNI-isti scestis au lust si PSD-isti si de Is
ALDE.

Oamenii noi, nu mai sunt chiar atst de noi si ass cum spun
mereu, Ciocoii noi, tot vechi sunt :D

Si sa ne intelegem, nu e vortbs despre traseism ci despre...

oameni

“,ocrme

iN POLITICA

M Amount spent (RON): RON200 - RON299

‘a\ Potential Reach: >1M people

Inactive o

Sep 12, 2020 - Sep 14, 2020 Inactive
ID: 322000111085547 Sep 25, 2020 - Sep 27, 2020

ID: €021892237115820
-

Ciocoii noi, tot vechi
sponsorsd « Pkl Clocoll vechi tot nol

Firea recunoaste ca in cei 4 ani nu a facut nimic.
Hai la Vot!

-

Vrem Primar la Sectorul 4
Sponsored - P3id or oy Fllp

HIDaniel Baluta mana in mana cu interlopii din clanul
sportivilor. Acest interlop, mafiot care a jegmanit sectorul si a
explodat bugetul primariei, fara sa arate clar pe ce a cheltuit
banii {desi stim cu totii pe o=, pe buzunarul sau, al partidului
PSD si al cdlanului sportivil 53 i-a fatas

marind un bulevard si punand borduri |a suprapret, de € ori

mai scumpe, desi NU erau necesare).Acesta este motivul.. = PE 27 SE PTE M B RI E

ELIBERAM 9CURESTIUL

§&. DE PSD!

° 2 ads use this creative and text

See Summary Details

TEROARE h Primaria Sectorulsl 4. CLANUL SPORTIVILOR vrea 53 pund .gheara”
o2 pietele 0 Sectond 4 AngajEl 3u 2hns s2uind ke senich ICA | EXCLUS.

B3 Amount spent (RON): RON200 - RON299

’ah  Potential Reach: 100K - 500K people Inactive 0Q -
Aug 27, 2020 - Sep 2, 2020

ID: 313387728655250

See Ad Details -

% - NuRezist
%>  Sponsored - Paid for by NuRezist

Inactive 0O Nicusoare nu ai inceput bine@ @ @ @

Sep 14, 2020 - Sep 18, 2020
ID: 354819049284632

- Nlcusor Dan cerseste

Ciocoii noi, tot vechi
Sponsored - Paid for by Clocoll vechi tot not
9 De ce isi coordonesza Dacisn Ciolos messjele de

campanie cu PSD cu dosar 2 saptamani inainte de alegeri si cu
o zi inginte de inceperea scolii?

dezbaterelculGabrielal Eirea

Nicusoare nici nu stii
cat de Dancili i incepi s fii

| Raspunsul il are Vasile Dancu, papussrul din umbra al
acestui individ Ciolos, care niciodats nu propune nimic, ci
doar critica la comanda, sincronizat cu unele dintre cele mai...

*Rexise;

& Amount spent (RON): RON400 - RON439
Amount spent (RON): RON400 - RON499
. i &% Potential Reach: >1M people
&\ Potential Reach: >1M people

) See Ad Details
See Ad Details
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4 . Posi bile modalittbéSi de profilare a recl
campaniei electorale pentru alegerile locale 2020

Chiar dact Facebook susSine transpar en Ssaciale,ecl| amel

datel e privind profil area acestora nu Psnunt , d
instrumentul Facebook Ad Library, putem afla doar o parte din rezultatele unei reclame, dar nu
profilarea ini $Sialt sau rezultatele exacte.
Detaliil e pusecestreomehissnpbozi Si e " n a

b audi enSa potenSi al t;

b numbrul de i mpresii (interval, nu numkr exact)

b distribuirea pe grupur.i de vOrstdt i gen;

b locaSia wutilizatorilor care au vizut recl ama.
DirecSionarea reclamelor politice poate fimmai <col
l'imitatt de Facebook, prin utilizarea ugarepot set uri
include:

b informaSii personale (de exempl u, l ocul de m

vorbittit);
b interese identificate de Facebook prin activitatea utilizatorilorp e pl at f or mk (de or
b activittktsSi dairpe1adl tap |l welnsSii ti €

b locaSia |live, dact wutil-uldatorul a permis folos
Astfe,dat el e oferite de Facebook nu permit “n acest
profil trii polticel €mesltomnti | i zatorii pot afla mai mul
pe care | e vid prin selectarea opSiunii de ADe ce
reclamei. Pentru a exemplifica cum pot fi profilate reclamele, pe parcursul campaniei electorale,
am ftcut o serie de capturi de ecran |l a reclame p

autorilor articolului.
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