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AceastŁ analizŁ a fost pregŁtitŁ cu sprijinul AsociaŞiei pentru Tehnologie ʅi Internet - ApTI ʅi a 

fost realizatŁ prin interpretarea datelor disponibile ´n spaŞiul public, conform surselor citate. 

Rezultatele, interpretŁrile ʅi concluziile prezentate ´n aceastŁ analizŁ sunt apolitice ʅi se referŁ la 

modul ´n care toŞi actorii politici au tratat subiectul datelor personale ´n alegerile locale din 

septembrie 2020.   

Mai multe detalii despre AsociaŞia pentru Tehnologie ʅi Internet sunt disponibile pe www.apti.ro . 

 

 

Ce informaŞii veŞi regŁsi ´n aceastŁ analizŁ?  

ƀ Modul ´n care personalizarea reclamelor poate conduce la influenŞarea sau manipularea 

deciziilor politice ale utilizatorilor  

ƀ Analiza rezultatelor unui sondaj online privind datele personale în context electoral în 

timpul campaniei electorale pentru alegerile locale 2020  

ƀ Analiza reclamelor politice pe Facebook în timpul campaniei electorale pentru alegerile 

locale 2020 

ƀ Posibile modalitŁŞi de profilare a reclamelor politice în timpul campaniei electorale . 
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Introducere  

Respectarea datelor cu caracter personal este adusŁ ´n discuŞia publicŁ tot mai des ´n contextul 

electoral, cu at©t mai mult cu c©t dupŁ evenimentul Cambridge Analytica1 utilizatorii acordŁ un 

interes mai mare felului în care sunt gestionate datelor lor în mediul online, iar autoritŁŞile 

naŞionale ʅi europene au fŁcut paʅi pentru a spori protecŞia oferitŁ pentru respectarea vieŞii private 

ʅi a datelor cu caracter personal. Pentru cŁ ne intereseazŁ cum sunt respectate datele personale ´n 

context electoral ʅi politic ´n Rom©nia, am realizat o analizŁ pornind de la promovarea reclamelor 

politice pe reŞelele sociale, ´n cadrul alegerilor locale din septembrie 2020.  

Prima parte a analizei porneʅte de la un chestionar public  ï cele peste 100 de rŁspunsuri primite 

ne-au ajutat sŁ conturŁm c©teva idei despre modul ´n care persoanele au primit pe diferite 

canale sociale conŞinut politic personalizat ´n funcŞie de interesele acestora ʅi ´n mai 

multe cazuri, fŁrŁ a exista consimŞŁm©ntul utilizatorilor pentru a le fi utilizate datelor 

personale. DupŁ prezentarea unor aspecte introductive privind reclamele politice ´n cadrul 

reŞelele sociale, vom continua cu analiza datelor culese prin chestionar, care, fŁrŁ sŁ aibŁ pretenŞia 

unui sondaj reprezentativ,  oferŁ multe exemple concrete care vorbesc de la sine, conŞin©nd 

diverse ´ncŁlcŁri ale vieŞii private. 

A doua parte a analizei aduce în prim-plan reclamele politice derulate pe Facebook în 

timpul camp aniei electorale pentru alegerile locale 2020 . Vom prezenta sumele 

cheltuite pentru reclame politice la nivel naŞional ʅi judeŞean. De asemenea, vom analiza mai ´n 

detaliu reclamele politice direcŞionate cŁtre utilizatorii din municipiul Bucureʅti, din pŁcate doar 

´n mŁsura datelor puse la dispoziŞie de Facebook. 

  

 
1 Scandalul Facebook ï Cambridge Analytica a fost un incident în care milioanele de date personale ale 
utilizatorilor Facebook au fost achiziŞionate fŁrŁ consimŞŁm©ntul acestora de cŁtre compania de 
consultanŞŁ politicŁ Cambridge Analytica, pentru a fi utilizate ´n principal pentru publicitate politicŁ. S-a 
pretins cŁ este Ăcea mai mare scurgere de date cunoscutŁ din istoria Facebookò la acea vreme, ´n 2018. 

https://apti.ro/chestionar-date-personale-alegeri-2020
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1. Cum poate conduce personalizarea reclamelor la influenŞarea 

sau manipularea deciziilor politice ale utilizatorilor?  

Vom menŞiona c©teva aspecte privind rolul reclamelor politice ´n cadrul reŞelelor sociale ʅi efectele 

acestora ´n manipularea opiniei publice sau ´n influenŞarea deciziilor politice. Astfel, accesul la 

informaŞii ´n mediul online nu este direct ï platformele sociale utilizeazŁ algoritmi, care folosesc 

uneori inteligenŞŁ artificialŁ, ʅi stabilesc felul ´n care conŞinutul este prezentat ´n fluxul de ʅtiri al 

utilizatorilor sau în reclame. Vorbim atât despre afiʅarea conŞinutului, c©t ʅi despre 

moderarea conŞinutului, ´n mod personalizat, prin intermediul profilŁrii 

utilizatorilor  ʅi ´ncadrŁrii acestora ´n anumite grupuri de interes din punct de vedere politic. 

Efectul asupra libertŁŞii utilizatorului de a primi informaŞiile ʅi mesajele politice este uneori 

decisiv ï prin includerea persoanelor, fŁrŁ ca ei sa poatŁ ʅti,  ´ntr-o categorie bazatŁ pe ideologia 

politicŁ afirmatŁ sau determinatŁ ´n funcŞie de aprecierile, comentariile ʅi paginile 

urmŁrite, acestea pot ajunge sŁ vadŁ ´n fluxul de ʅtiri conŞinut aparŞin©nd doar unei singure 

laturi ale spectrului politic. Prin interferenŞa ´n fluxul de informaŞii al cititorilor, de la ʅtirile pe 

care le citesc, la anunŞurile distribuite de conexiunile din reŞea, p©nŁ la reclame politice ʅi 

anunŞuri sponsorizate, utilizatorii pot fi influenŞaŞi sŁ ia o anumitŁ decizie de a vota un 

partid sau un candidat specific sau chiar de a nu merge la vot . Încadrarea într -un grup 

ʅi primirea anunŞurilor personalizate se numeʅte ´n mod colocvial regŁsirea utilizatorului într -o 

ĂbulŁ de Facebookò (filter bubble) sau camera cu ecou (echo chamber). 

Astfel, personalizarea reclamelor politice ´mpiedicŁ promovarea unui cadru neutru 

din punct de ved ere al opiniei politice , care este esenŞial at©t ´n promovarea pluralismului 

dezbaterii politice, c©t ʅi ´n susŞinerea democraŞiei. 

La nivel global, observŁm o atenŞie sporitŁ asupra modului ´n care reclamele politice pot interfera 

cu drepturile utilizator ilor, ʅi ´n mod special cu dreptul la viaŞa privatŁ. 

Spre exemplu, ´n SUA, ´n contextul alegerilor prezidenŞiale din 3 noiembrie 2020, Facebook a 

anunŞat interzicerea reclamele politice cu o sŁptŁm©nŁ ´nainte de alegeri. Totuʅi, acest lucru nu a 

condus la o realŁ soluŞionare a problemelor puse de promovarea reclamelor politice  - este 

menŞionat faptul cŁ dezinformarea politicŁ poate fi ´n continuare valabilŁ ´n discuŞii ʅi comentarii 

´n grupuri ʅi postŁri, iar multe din reclamele politice postate anterior vor fi ´ncŁ disponibile. Nu 

în ultimul r©nd, multe anunŞuri pot trece neobservate de platforma socialŁ ca fiind politice, ´nsŁ 

de fapt, acesta este scopul lor. Ċn opoziŞie cu politica Facebook, Twitter a ales sŁ interzicŁ 

reclamele politice ́ ncŁ de anul trecut, poziŞie pe care Facebook nu a avut-o p©nŁ recent ʅi care este 

doar temporarŁ.  

De asemenea, la nivelul UE existŁ mai multe iniŞiative de a reduce manipularea politicŁ ce poate 

avea loc prin promovarea reclamelor politice ´n reŞelele sociale ï toate acestea au la bazŁ 

dezideratul introducerii unor reglementŁri care sŁ impunŁ transparenŞa totalŁ a reclamelor 

politice. Ċn acest sens, a fost publicatŁ ʅi o declaraŞie comunŁ a zeci de organizaŞii din societatea 

civilŁ pentru a solicita transparenŞa anunŞurilor politice. Felul ´n care UE va decide sŁ abordeze 

subiectul reclamelor politice în cadrul platformelor digitale ar putea fi reglementat în viitorul 

https://apti.ro/reclama-politica-social-media
https://en.wikipedia.org/wiki/Echo_chamber_(media)
https://www-nytimes-com.cdn.ampproject.org/c/s/www.nytimes.com/2020/09/04/technology/facebooks-political-ads-block-election.amp.html?fbclid=IwAR05eqQX2WLLElf2NrX4vNtIoAXEEHTQZdyRYSBPDCXh8O_Yr44n2AGWcGk
https://www.cnbc.com/2019/10/30/twitter-bans-political-ads-after-facebook-refused-to-do-so.html
https://www.cnbc.com/2019/10/30/twitter-bans-political-ads-after-facebook-refused-to-do-so.html
https://www.cnbc.com/2019/10/30/twitter-bans-political-ads-after-facebook-refused-to-do-so.html
https://euobserver.com/opinion/149400
https://euobserver.com/opinion/149400
https://epd.eu/wp-content/uploads/2020/09/joint-call-for-universal-ads-transparency.pdf
https://epd.eu/wp-content/uploads/2020/09/joint-call-for-universal-ads-transparency.pdf
https://epd.eu/wp-content/uploads/2020/09/joint-call-for-universal-ads-transparency.pdf
http://www.amo.cz/en/joint-call-for-universal-ads-transparency-2/
http://www.amo.cz/en/joint-call-for-universal-ads-transparency-2/
http://www.amo.cz/en/joint-call-for-universal-ads-transparency-2/
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proiect de act normativ privind serviciile digitale ( Digital Services Act), care urmeazŁ sŁ fie 

publicat de Comisia EuropeanŁ ´n decembrie 2020.  

Nu în ultimul rând, Ghidul nr. 8/2020 privind evidenŞierea utilizatorilor ´n mediile 

sociale  (ĂGuidelines 8/2020 on the targeting of social media user)ò publicat de Autoritatea 

EuropeanŁ pentru ProtecŞia Datelor, doreʅte sŁ conducŁ la o clarificare a responsabilitŁŞilor 

platformelor sociale ʅi a utilizatorilor profilaŞi ï documentul a fost ´n consultare publicŁ 

p©nŁ la data de 19 octombrie 2020. Din pŁcate, ghidul pare a fi ignorat de partidele politice 

naŞionale ´n ceea ce priveʅte respectarea datelor personale. 

  

https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/digital-services-act-package
https://edpb.europa.eu/sites/edpb/files/consultation/edpb_guidelines_202008_onthetargetingofsocialmediausers_en.pdf
https://edpb.europa.eu/sites/edpb/files/consultation/edpb_guidelines_202008_onthetargetingofsocialmediausers_en.pdf
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2.  Analiza chestionarului privind datele personale în context 

electoral  

Ne-am dorit sŁ luŁm pulsul societŁŞii rom©neʅti ´n mediul online ʅi expunerea unui ónetizenô 

rom©n la reclame politice ´n reŞelele sociale ´n campania pentru alegerile locale din septembrie 

2020. Nefiind un studiu sociologic, rŁspunsurile ne-au ajutat mai degrabŁ sŁ ´nŞelegem mai bine, 

prin situaŞiile concrete descrise, cum au fost profilaŞi utilizatorii din Rom©nia ʅi cum au fost 

utilizate datele lor personale. RŁspunsurile au provenit de la 115 respondenŞi, din 23 de judeŞe ale 

ŞŁrii. 

Cei mai mulŞi utilizatori au primit reclame politice prin intermediul platformei 

Faceboo k (87% dintre respondenŞi). De remarcat este ʅi faptul cŁ mulŞi dintre aceia care au 

semnalat cŁ au vŁzut aceste reclame pe Facebook, le-au ´nt©lnit ʅi pe YouTube ʅi pe Google (prin 

Google Search, Google Ads etc.). Cel mai scŁzut numŁr de reclame politice a fost înregistrat pe 

Instagram, ´n cazul respondenŞilor noʅtri. 

 

Mult mai puŞini respondenŞi au primit apelurilor telefonice, e-mail -uri ʅi SMS-uri, iar dintre cei 6 

respondenŞi care au primit apeluri telefonice, unul singur ʅi-a dat acordul pentru a fi contactat, în 

timp ce în cazul e-mail -urilor 7 respondenŞi din 12 au fost de acord sŁ primeascŁ e-mail -uri, iar în 

cazul SMS-urilor, niciunul dintre cei 5 respondenŞi nu ʅi-a dat acordul pentru a primi astfel de 

mesaje. 

La ´ntrebarea dacŁ persoanele care au rŁspuns acestui chestionar au dat datele lor de contact cŁtre 

partidul/ partidele respective, doar 28.3% ʅi-au dat permisiunea pentru a fi contactaŞi, ´n timp ce 

71.7% dintre aceʅtia susŞin cŁ nu ʅi-au dat acordul . 
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ĊntrebaŞi dacŁ ʅi-au exprimat vreodatŁ consimŞŁm©ntul pentru a primi mesaje de la vreun partid 

politic, observŁm cŁ peste 70% dintre respondenŞi nu ʅi-au dat acordul , în timp ce doar 

18.3% au agreat sŁ primeascŁ mesaje politice, iar puŞin peste 10% dintre aceʅtia nu ʅtiu dacŁ ʅi-

au exprimat consimŞŁm©ntul ´n acest sens. 
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Ċn cele din urmŁ, am fŁcut o selecŞie a celor mai elocvente dar ʅi ´ngrijorŁtoare situaŞii pe care ni 

le-aŞi semnalat cu privire la ´ncŁlcarea datelor personale ´n context electoral ʅi politic. Vi le 

expunem mai jos: 

Top situaŞii ´n care datele personale au fost ´ncŁlcate la alegerile locale din 2020 

1. Scrisoare personalizatŁ de la un candidat la primŁrie, conŞin©nd datele personale ï nume, 

toate prenumele, adresa locuinŞei, fŁrŁ ca aceste date sŁ fie publice ʅi fŁrŁ ca acordul sŁ fi 

fost dat pentru acest lucru ï aceste detalii erau cunoscute doar de cŁtre instituŞiile publice, 

ceea ce ´nseamnŁ cŁ respectivul candidat a avut acces la datele personale de la respectivele 

instituŞii/ autoritŁŞi (situaŞia a fost descrisŁ de mai multe persoane); 

2. InformaŞii incomplete ´n privinŞa transparenŞei privind prelucrarea datelor personale; 

Folosirea ilegalŁ/incorectŁ a fiʅierelor cookie; Transmiterea e-mail -uri de la 

candidaŞi/partide politice cŁrora nu le acordase direct datele personale; RŁspunsuri 

vagi/incomplete ´n privinŞa drepturilor persoanelor vizate de 

acces/ʅtergere/restricŞionare a prelucrŁrii; 

3. O persoanŁ a semnalat  faptul cŁ i-a fost folositŁ imaginea ´n scop electoral, preluatŁ dintr-

o emisiune TV, fŁrŁ acordul sŁu; 

4. Persoana a figurat ca semnatar pentru susŞinerea unui candidat, deʅi aceasta nu a semnat; 

5. Apel telefonic pentru a fi felicitat pentru ziua de naʅtere, fŁrŁ ca data naʅterii sŁ fie publicŁ; 

6. Un respondent semnaleazŁ faptul cŁ partidele ar deŞine baze de date de la primŁrii, 

incluz©nd chiar ʅi CNP-urile;  

7. Cunoaʅterea unor date personale care nu erau cunoscute dec©t de instituŞii publice; 

8. Mai multe persoane au fost apelate telefonic ´n ziua alegerilor de cŁtre echipa unui fost 

primar, îndemnându -i sŁ iasŁ la vot. Persoanele nu ʅi-au dat datele personale (incluzând 

numŁrul de telefon) ʅi nici acordul pentru a fi contactaŞi; 

9. SMS primit, ´n ziua votului pentru a fi ´ndemnat sŁ voteze, deʅi cu o zi ´nainte de alegeri a 

solicitat sŁ nu mai fie contactat. 

De asemenea, puteŞi vedea sesizŁrile înregistrate pe platforma votcorect.ro, ´n legŁturŁ cu 

neregulile de la alegerile locale din 2020.  

Aʅadar, am observat la alegerile locale din septembrie 2020 multe ´ncŁlcŁri ale 

datelor personale ʅi a vieŞii private, at©t ´n mediul online, c©t ʅi offline. ConsiderŁm 

cŁ este foarte important sŁ fiŞi vigilenŞi cu privire la orice fel de nereguli ʅi ´n cazul ´n care nu v-aŞi 

acordat consimŞŁm©ntul ʅi datele dvs. au fost folosite ´n mod ilegal, vŁ puteŞi adresa AutoritŁŞii 

NaŞionale de Supraveghere a PrelucrŁrii Datelor cu Caracter Personal (ANSPDCP) pentru a 

înainta o plângere privind ´ncŁlcarea Regulamentului General pentru ProtecŞia Datelor (RGPD). 

Totuʅi, trebuie luat ´n calcul cŁ, pentru exercitarea drepturilor, ANSPDCP va solicita 

reclamantului sŁ sesizeze ´n primul r©nd partidul politic ʅi candidatul, urm©nd sŁ aʅtepte un 

rŁspuns, abia ulterior put©nd face o pl©ngere la ANSPDCP ´n care sŁ prezinte dovezi scrise ´n 

detaliu despre ´ncŁlcarea datelor personale ´n context electoral, prin intermediul reŞelelor sociale.   

https://votcorect.ro/sesizari/
https://www.dataprotection.ro/?page=Plangeri_pagina_principala


 

8 

3.  Reclame despre teme sociale, alegeri sau politicŁ pe Facebook ´n 

timpul  campaniei electorale pentru alegerile locale 2020  

NotŁ informativŁ: 

Reclamele despre teme sociale, alegeri sau politicŁ este o categorie realizatŁ de Facebook care cuprinde 
reclame:  

ƀ Realizate de, ´n numele sau despre un candidat politic, personalitate politicŁ, partid politic, sau 
care prezic rezultatele alegerilor pentru funcŞii publice; ori  

ƀ Despre orice alegeri electorale, referendum sau vot, inclusiv reclame care ´ncurajeazŁ mersul 
la vot, sau campanii electorale; ori  

ƀ Despre teme sociale din locaŞia unde este direcŞionatŁ reclama; ori  
ƀ Reglementate ca publicitate politicŁ. 

Temele sociale includ subiecte sensibile, dezbŁtute intens, care pot influenŞa rezultatele alegerilor 
electorale, legislaŞia actualŁ sau schimbŁri ale acesteia. Reclame despre teme sociale pot fi rulate de 
activiʅti, ONG-uri, organizaŞii politice etc. Ċn Uniunea EuropeanŁ, subiectele din aceastŁ categorie 
sunt: drepturi civile ʅi sociale; economie; criminalitate; politicŁ de mediu; sistemul de sŁnŁtate; 
fenomenul imigraŞiei; guvernanŞŁ ʅi valori politice; securitate ʅi politicŁ externŁ. 

Pentru simplificarea denumirii categori ei, în articol vom utiliza doar termenul de 
ĂreclamŁ politicŁò. 

Analiza reclamelor politice promovate pe Facebook ´n timpul campaniei electorale este bazatŁ pe 

datele puse la dispoziŞie de Facebook prin instrumentele Facebook Ad Library  ʅi Facebook Ad 

Library Report. Datele colectate au fost din perioada campaniei electorale oficiale, adicŁ 28 august 

ï 26 septembrie 2020.  

Din datele puse la dispoziŞie de Facebook, observŁm cŁ la nivel naŞional, ´n perioada 

campaniei electorale, au fost 53.105 de reclame politice în valoare de 11.429.748 

RON. 3.748 de pagini unice au rulat reclame politice prin 2.035 de sponsori. Totuʅi, 

694 nu ʅi-au dezvŁluit sponsorul pentru o parte din reclamele sponsorizate. Deci cam 18.5% 

dintre pagini au eludat obligaŞia de transparenŞŁ minimalŁ. DatoritŁ categoriei destul 

de largi în care sunt încadrate reclamele politice pe Facebook, aceste cifre cuprind reclame ale 

unor ONG-uri, instituŞii naŞionale sau europene sau pagini media care au promovat diferite teme 

de naturŁ politicŁ sau socialŁ.  

DupŁ numŁrul de reclame diferite folosite in promovare pe Facebook , pagina de Facebook PNL 

Prahova a avut cele mai multe reclame politice, 482, urmatŁ de Partidul Verde T©rgu Jiu (408), 

PNL D©mboviŞa (381), Mihai Fifor (357) ʅi ALDE Timiʅ (348). NumŁrul este total, poate cuprinde 

atât reclame individuale, c©t ʅi cele promovate ca boost. 

  

https://web.facebook.com/business/help/167836590566506?id=288762101909005
https://web.facebook.com/business/help/214754279118974?id=288762101909005
https://web.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=RO
https://web.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=RO
https://pressone.ro/publicitate-otravita-pe-facebook-zeci-de-pagini-cu-proprietari-ascunsi-platesc-publicitate-politica-la-inceput-de-campanie
https://pressone.ro/publicitate-otravita-pe-facebook-zeci-de-pagini-cu-proprietari-ascunsi-platesc-publicitate-politica-la-inceput-de-campanie
https://pressone.ro/publicitate-otravita-pe-facebook-zeci-de-pagini-cu-proprietari-ascunsi-platesc-publicitate-politica-la-inceput-de-campanie
https://web.facebook.com/pnlph
https://web.facebook.com/pnlph
https://web.facebook.com/pnlph
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Pagina de Facebook  Nr. reclame politice  Suma  Sponsor  

PNL Prahova 482 69.216 PNL Prahova 

Partidul Verde Targu Jiu  408 10.036 Partidul Verde 

PNL Dambovita 381 47.569 Advertising AD Connect 

Mihai Fifor  357 44.272 PSD Arad-CMF21200019 

ALDE Timiʅ - Partidul 

AlianŞa Liberalilor ʅi 

DemocraŞilor 

348 3.918 

ALDE Timis prin SOCARDE MEDIA 

IMPACT, Cod unic mandatar 

financiar 21200063  

DupŁ suma totalŁ investitŁ, pagina de Facebook AlianŞa USR-PLUS este pe primul loc cu 356.811 

RON. UrmŁtoarele ´n top sunt paginile de Facebook Partidul Social Democrat (166.505 RON), 

Partidul NaŞional Liberal (158.883 RON), Ionel Bogdan (108.262 RON) ʅi Gabriela Firea 

(100.040 RON).  

Pagina de Facebook  Suma  Nr. reclama politice  Sponsor  

AlianŞa USR PLUS 356.811 36 Uniunea SalvaŞi Rom©nia - USR 

Partidul Social Democrat 166.505 204 Partidul Social Democrat 

Partidul Naʐional Liberal 158.883 219 Partidul NaŞional Liberal 

Ionel Bogdan 108.262 218 PNL Maramureʅ 

Gabriela Firea 100.040 79 PSD Bucureʅti 

Compar©nd la nivel judeŞean, ´n ConstanŞa s-a investit cea mai mare sumŁ pentru 

reclamele politice - 558.736 RON. UrmŁtoarele judeŞe din top sunt Cluj (505.494 RON), 

Maramureʅ (475.263 RON), Iaʅi (448.398 RON) ʅi Ilfov, except©nd Bucureʅti, (433.704 RON). 

La polul opus, se aflŁ judeŞele Covasna (46.646 RON), Giurgiu (58.513 RON) ʅi Tulcea (71.800 

RON) cu cele mai puŞine sume cheltuite pentru reclame politice ´n aceastŁ perioadŁ. 

Ċn cele ce urmeazŁ, vom ´ncerca sŁ oferim o imagine mai amplŁ asupra reclamelor politice din 

municipiul Bucureʅti. Analiza se bazeazŁ pe reclame politice ce au fost direcŞionate cŁtre 

utilizatorii din municipiul Bucureʅti. Drept urmare, sunt incluse ʅi pagini de Facebook ale unor 

filiale de partid / politicieni din alte judeŞe care ʅi-au direcŞionat reclamele cŁtre Bucureʅti, din 

greʅealŁ sau intenŞionat. 

Ċn perioada campaniei electorale, la nivelul Bucureʅtiului, au fost cheltuiŞi 

2.108.069 RON (aproximativ 18,5% din suma totalŁ din Rom©nia) pentru 684 de 

pagini individuale de Facebo ok.  Ċn ceea ce priveʅte numŁrul sponsorilor, 542 de pagini unice 

https://web.facebook.com/alianta2020usrplus
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au plŁtit pentru reclame politice, iar 93 de pagini nu ʅi-au dezvŁluit sponsorul pentru anumite 

reclame rulate.  

Aspectele luate în considerare pentru calcularea acestor cifre: 

1.  Totalul cheltuit de fiecare partid, rezultat din sumele cheltuite de (1) paginile partidelor, (2)  

filiale de partid, (3) membri ʅi candidaŞi din partea acestor; 

2.  NumŁrul total de pagini pentru care au fost promovate reclame politice, ´n funcŞie de partid. 

3.  NumŁrul de pagini care au derulat reclame politice, dar nu sunt partide / politicieni. 

La nivelul municipiului Bucureʅti, Partidul NaŞional Liberal a avut cea mai mare 

sumŁ cheltuitŁ pe reclame politice (419.215 RON), urmat de Partidul Social Democrat 

(292.571 RON) ʅi AlianŞa USR PLUS (265.756 RON). Reclamele politice care au avut buget sub 

100 RON nu au fost luate ´n calcul, deoarece Facebook nu pune la dispoziŞie suma exactŁ pentru 

acestea. 

Topul cheltuielilor partidelor politice pe reclame politice direcŞionate cŁtre utilizatorii din 

municipiul Bucureʅti este prezentat ´n tabelul de mai jos.  

Partid  Suma (RON)  NumŁr de pagini Facebook 

 PNL  419.215 128 

PSD 292.571 58 

USR PLUS  265.756 103 

AlianŞa Liberalilor ʅi DemocraŞilor 223.932 23 

Partidul Bucureʅti 2020 139.883 8 

CandidaŞi independenŞi 136.816 24 

PMP  127.557 52 

PRO ROMANIA  104.900 36 

Ader la DemocraŞie, EducaŞie ʅi 

ReconstrucŞie (ADER) 

38.614 3 

Partidul Ecologist Român  36.729 12 

Partidul Puterii Umaniste  11.453 8 

Partidul Verde  8.533 6 

Miʅcarea PatrioŞilor Rom©ni 6.135 1 
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Partid  Suma (RON)  NumŁr de pagini Facebook 

Partidul România Mare  4.285 4 

AlianŞa NaŞionalŁ ŝŁrŁnistŁ 3.368 3 

RE-START ROMANIA  2.825 5 

Platforma Social LiberalŁ 1.861 9 

Partidul Republican Din România  1.591 1 

Partidul Neamul Românesc  935 1 

AlianŞa Social LiberalŁ 564 1 

IniŞiativa Otopeniul Nostru 390 1 

AlianŞa Creʅtin DemocratŁ Ò100 2 

AlianŞa pentru BistriŞa NŁsŁud Ò100 1 

AlianŞa pentru Unirea Rom©nilor Ò100 1 

Alternativa pentru Demnitate NaŞionalŁ Ò100 2 

DEMOS  Ò100 1 

Miʅcarea pentru DemocraŞie DirectŁ Ò100 1 

Partidul Social Democrat Independent  Ò100 1 

Prahova AcŞiune Ò100 1 

PRO EUROPA  Ò100 1 

UDMR  Ò100 2 

Uniunea ElenŁ Ò100 2 

Pe l©ngŁ paginile partidelor, filialelor ʅi membrilor acestora, alte 241 de pagini de 

Facebook au avut reclame care au intrat ´n categoria de Ăreclame despre teme 

sociale, electorale sau politiceò,  ajung©nd la suma de 270.388 RON.   

Ċn aceastŁ categorie, se pot regŁsi reclame care: 

ƀ OferŁ informaŞii despre despre alegerile locale - exemplu: Autoritatea ElectoralŁ 

PermanentŁ 

ƀ ĊncurajeazŁ mersul la vot - exemplu: Declic 

ƀ PrezintŁ programe ale Guvernului - exemplu: Ministerul Fond urilor Europene  

ƀ PromoveazŁ evenimente - exemplu: MozaiQ 

https://web.facebook.com/ads/library/?id=360733581628304
https://web.facebook.com/ads/library/?id=360733581628304
https://web.facebook.com/ads/library/?id=350457555998997
https://web.facebook.com/ads/library/?id=3269519416501188
https://web.facebook.com/ads/library/?id=2675757732678946
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ƀ ApeleazŁ la utilizatori sŁ semneze o petiŞie / completeze un chestionar / acŞioneze 

´mpotriva unei mŁsuri - exemplu: Greenpeace Romania 

ƀ PromoveazŁ servicii / produse - exemplu: Harvard Business Review 

ƀ PromoveazŁ adoptarea unei legi - exemplu: Forumul Român de Diabet, iar lista poate 

continua. 

De asemenea, printre aceste 241 de pagini, sunt ʅi pagini derulat reclame politice pentru 

promovarea sau denigrarea unui anumit candidat sau partid politic. Câteva exemple de aceste 

tipuri de pagini:  

ƀ Pagina "Taricenistilor" - 9 reclame cu buget de sub 100 RON / reclamŁ ´n Bucureʅti, iar la 

nivel naŞional, 14 reclame ´n valoare de 431 RON 

ƀ Infractoriada - o reclamŁ cu buget de sub 100 RON 

ƀ NuRezist - 6 reclame ´n valoare de 5.573 RON ´n Bucureʅti, iar la nivel naŞional, 9 reclame 

în valoare de 6.405 RON 

ƀ Carlos Ziaristul  -  2 reclame cu buget de sub 100 RON pentru fiecare 

ƀ Vrem primar la sectorul 4  - 8 reclame în valoare de 2175 RON 

ƀ Râsu Plânsu - 21 reclame ´n valoare de 9.250 RON ´n Bucureʅti, iar la nivel naŞional, 51 de 

reclame în valoare de 41.449 RON 

ƀ UniŞi SchimbŁm - o reclamŁ cu buget sub 100 RON 

ƀ Ciocoii noi, tot vechi  - 7 reclame ´n valoare de 188 RON ´n Bucureʅti, iar la nivel naŞional, 

16 reclame în valoare de 3.186 RON. 

  

https://web.facebook.com/ads/library/?id=2682426621995313
https://web.facebook.com/ads/library/?id=681849042532226
https://web.facebook.com/ads/library/?id=2787299681595804
https://web.facebook.com/nurezistdarinsist
https://web.facebook.com/ZiaristulCarlos
https://web.facebook.com/vremprimarlasectorul4
https://web.facebook.com/RasuPlansu.net
https://web.facebook.com/UnitiSchimbam
https://web.facebook.com/Ciocoinoi
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Exemple de reclame promovate de paginile de Facebook menŞionate anterior 
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4. Posibile modalitŁŞi de profilare a reclamelor politice ´n timpul 

campaniei electorale pentru alegerile locale 2020  

Chiar dacŁ Facebook susŞine transparenŞa reclamelor pe teme politice sau sociale, 

datele privind profilarea acestora nu sunt, deocamdatŁ, disponibile. Prin 

instrumentul Facebook Ad Library, putem afla doar o parte din rezultatele unei reclame, dar nu 

profilarea iniŞialŁ sau rezultatele exacte.  

Detaliile puse la dispoziŞie ´n acest moment sunt: 

ƀ audienŞa potenŞialŁ; 

ƀ numŁrul de impresii (interval, nu numŁr exact); 

ƀ distribuirea pe grupuri de v©rstŁ ʅi gen; 

ƀ locaŞia utilizatorilor care au vŁzut reclama. 

DirecŞionarea reclamelor politice poate fi mai complexŁ, aceasta nefiind nicidecum 

limitatŁ de Facebook, prin utilizarea unor seturi de date cu mult mai largi, care pot 

include:  

ƀ informaŞii personale (de exemplu, locul de muncŁ, instituŞia de ´nvŁŞŁm©nt, limba 

vorbitŁ); 

ƀ interese identificate de Facebook prin activitatea utilizatorilor p e platformŁ (de orice tip); 

ƀ activitŁŞi de pe alte website-uri ʅi aplicaŞii; 

ƀ locaŞia live, dacŁ utilizatorul a permis folosirea GPS-ului.  

Astfel, datele oferite de Facebook nu permit ´n acest moment o analizŁ clarŁ asupra 

profilŁrii reclamelor politice.  ĊnsŁ utilizatorii pot afla mai multe informaŞii despre reclamele 

pe care le vŁd prin selectarea opŞiunii de ĂDe ce vŁd aceastŁ reclamŁ?ò din partea dreapta sus a 

reclamei. Pentru a exemplifica cum pot fi profilate reclamele, pe parcursul campaniei electorale, 

am fŁcut o serie de capturi de ecran la reclame politice de pe conturile personale de Facebook ale 

autorilor articolului.  

  


