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Títulos de grado 

+ info: Servicio de Información. Universidad de Alicante. 
Teléfono: 965903456 - Fax: 965903755 

 e-mail:  informacio@ua.es 
Ctra. San Vicente del Raspeig, s/n. 

Apartado de correos 99. 03080 Alicante. 
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ARTES Y HUMANIDADES

■ Español: Lengua y Literaturas    
■ Estudios Árabes e Islámicos   
■ Estudios Franceses    
■ Estudios Ingleses    
■ Filología Catalana      
■ Historia 
■ Humanidades   
■ Traducción e Interpretación (Alemán)
■ Traducción e Interpretación (Francés)
■ Traducción e Interpretación (Inglés)

CIENCIAS SOCIALES Y JURÍDICAS

■ Administración y Dirección de Empresas 

(ADE)      
■ Ciencias de la Actividad Física y del Deporte 
■ Criminología 
■ Derecho  
■ Derecho + ADE (DADE)  
■ Derecho + Criminología (DECRIM)  
■ Derecho + Relaciones Internacionales 

(DERRII)  
■ Economía  
■ Gastronomía y Artes Culinarias
■ Geografía y Ordenación del Territorio 
■ Gestión y Administración Pública 
■ Ingeniería Informática + Administración y 

2Dirección de Empresas (I ADE) 
■ Maestro en Educación Infantil 
■ Maestro en Educación Primaria    
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■ Marketing  
■ Publicidad y Relaciones Públicas 
■ Relaciones Internacionales
■ Relaciones Laborales y Recursos Humanos 
■ Sociología 
■ Trabajo Social 
■ Turismo 
■ Turismo + ADE (TADE)

CIENCIAS

■ Biología 
■ Ciencias del Mar 
■ Física    
■ Geología 
■ Matemáticas  
■ Química 

CIENCIAS DE LA SALUD

■ Enfermería
■ Medicina (pendiente de autorizar)
■ Nutrición Humana y Dietética 
■ Óptica y Optometría

INGENIERÍA Y ARQUITECTURA

■ Arquitectura Técnica
■ Fundamentos de la Arquitectura 
■ Ingeniería Biomédica
■ Ingeniería Civil 
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■ Ingeniería en Sonido e Imagen en 

Telecomunicación 
■ Ingeniería Informática 
■ Ingeniería Informática + Administración y 

2Dirección de Empresas (I ADE)
■ Ingeniería Multimedia 
■ Ingeniería Química 
■ Ingeniería Robótica

Dos de estas filologías.

Magisterio Educación Primaria y Humanidades.

Magisterio Educación Primaria y Filología Catalana.

Matemáticas y Física.

ADE y Economía.

ADE y Marketing.
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Programas organizados para simultanear:

Dobles grados internacionales:
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Doble Grado Internacional con la Northwestern 

State University (EEUU) (hay que tener superados 

120 créditos de ADE).

Doble Grado Internacional en Derecho UA - UNIVALI 

(Brasil) (hay que tener superados 120 créditos de 

Derecho).

Doble Grado Internacional: Programa Internacional 

UA / Universidad de Bamberg (Alemania) (estar 

matriculado/a en tercero de grado).
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TERCER CURSO - SEMESTRE 5 (30 ECTS)

ContenidosCódigo Asignatura Tipo ECTS

21520 DIRECCIÓN ESTRATÉGICA OB 6 

Naturaleza de la dirección estratégica, creación de valor, 
gobierno de la empresa, responsabilidad social, análisis del 
entorno, análisis interno, estrategias y ventajas 
competitivas, desarrollo de la empresa, diversificación, 
métodos de desarrollo, internacionalización, implantación, 
control. 

21522 
DECISIONES DE 
PRODUCTO Y PRECIO 

OB 6 

El producto como variable de marketing. Gestión de marca. 
Estrategias de actuación sobre la cartera de productos. 
Creación, desarrollo y lanzamiento de nuevos productos. El 
precio como variable de marketing. Condicionantes en la 
fijación del precio. Estrategias de precios. Métodos de 
fijación de precios. 

21523 
DISTRIBUCIÓN 
COMERCIAL 

OB 6 

Comercialización. Estrategias del fabricante: selección del 
canal de distribución y coordinación de las relaciones con 
los intermediarios. La distribución comercial. Diseño y 
elección del canal de distribución. Dinámica de los canales.  

Formatos comerciales e intermediarios del comercio, 
empresas de distribución comerciales y nuevos métodos de 
venta. Formatos comerciales: fabricantes, mayoristas y 
minoristas. Nuevos métodos de venta.  

Retailing. Estrategias de la empresa detallista y diseño de 
sus actividades de marketing. Planificación de la gestión y 
dirección minorista. Comportamiento de ir de compras del 
consumidor. Aspectos éticos y legales del comercio 
minorista. Estrategia de localización minorista. Estrategia de 
logística minorista. Merchandising. El Servicio al cliente en 
el comercio minorista. Evaluación, implementación y control 
de la gestión y dirección minorista 

21521 
COMUNICACIÓN EN 
MARKETING 

OB 6 

Estudio de los aspectos económicos y de marketing de la 
comunicación como transmisión de información sobre la 
oferta comercial de la empresa al mercado. Análisis de las 
decisiones de la planificación publicitaria: presupuesto, plan 
de medios y soportes, plan creativo y control de la actividad 
publicitaria. Estudio de las herramientas de comunicación 
comercial. 

21524 
SOCIOLOGÍA DEL 
CONSUMO 

OB 6 

Concepto y elementos fundamentales de la Sociología; la 
sociedad de consumo; el mito de la sociedad de consumo: 
del inconsciente colectivo y el arquetipo al consumo y la 
publicidad; el consumo de lo imaginario; del control social 
en las sociedades industriales al marketing y la publicidad 
en la era del acceso; hacia una definición de consumo; el 
contexto del consumo: la vida cotidiana; influencias 
externas e internas del consumidor; el comportamiento del 
consumidor en la sociedad de consumo; el consumidor en 
la era del capitalismo consciente. 

 

TERCER CURSO - SEMESTRE 6 (30 ECTS)

ContenidosCódigo Asignatura Tipo ECTS

21525 
POLÍTICA ECONÓMICA Y 
DE LA UNIÓN EUROPEA 

OB 6 

Acercar al alumno a las decisiones de Política Económica 
por parte de las autoridades. Conocer las principales 
herramientas de la Política Económica y las estrategias 
adoptadas por parte del sector empresarial ante las 
mismas. 

21526 
FISCALIDAD DE LA 
EMPRESA 

OB 6 

Introducción al sistema fiscal español. Impuesto sobre 
Sociedades: regulación legal y aplicación práctica. Impuesto 
sobre el Valor Añadido: regulación legal y aplicación 
práctica. 

21527 
INVESTIGACIÓN DE 
MERCADOS I 

OB 6 

La Investigación de mercados en la empresa: tipología de 
técnicas cualitativas y cuantitativas de experimentación. 
Entrevista en profundidad, técnicas grupales, técnicas 
proyectivas y técnicas de observación, así como sus 
aplicaciones en investigación de mercados. 
Experimentación en Marketing, tipos de diseños y 
aplicaciones en la investigación comercial. 

21528 
MARKETING 
ESTRATÉGICO 

OB 6 

Estrategia y marketing. Análisis externo e interno de 
marketing. Estrategias de marketing. Auditoría y control del 
plan estratégico de marketing. Otras particularidades del 
marketing estratégico: servicios, digital, social y público. 

21529 MARKETING DIGITAL OB 6 

Introducción al marketing digital. Técnicas de investigación 
online. Decisiones estratégicas y tácticas sobre las 
variables comerciales en el entorno digital. Diseño, 
implantación y evaluación de un plan de marketing digital. 

 

ContenidosCódigo Asignatura Tipo ECTS

21530 

FINANZAS PARA LA 
DIRECCIÓN DE 
MARKETING 

OB 6 

La estructura financiera de la empresa. La gestión 
financiera del circulante: Necesidades operativas de fondos, 
gestión de tesorería, financiación a corto plazo. Análisis de 
la información financiera. Planificación financiera a corto 
plazo. Planificación a largo plazo y control financiero. 

21531 
COMUNICACIÓN E IMAGEN 
CORPORATIVA 

OB 6 

Concepto y fundamentos de comunicación e imagen 
empresariales. Reputación y otros recursos y activos 
intangibles y creación de valor en las organizaciones. La 
Dirección de comunicación y de intangibles corporativos. 
Cultura, valores e identidad corporativos. Gestión 
estratégica de los grupos de interés: escucha, 
conversación, comunidades y medios. Branding corporativo. 
Decisiones estratégicas en marca corporativa. Identidad 
visual corporativa. Métricas y tendencias. 

21532 
INVESTIGACIÓN DE 
MERCADOS II 

OB 6 

Investigación de mercados basada en técnicas 
cuantitativas. El plan de muestreo, tipos de muestreo y 
determinación del tamaño muestral. Preparación de los 
datos para el análisis. Análisis cuantitativo aplicado de los 
datos en investigación de mercados: descriptivo, univariante 
y bivariante. Elaboración del informe y presentación escrita 
y oral de resultados. 

 

CUARTO CURSO - SEMESTRE 7 (FORMACIÓN OBLIGATORIA 18 ECTS + FORMACIÓN OPTATIVA 12 ECTS)




