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Native Advertising bei t3n — Warum Native Advertising?

'_Warum Native Advertising?

Werbung, die natirlich wirkt

Unter Native Advertising verstehen wir die
passgenaue, aber klar gekennzeichnete Integration
nutzwertiger Anzeigen in unseren t3n-Kosmos.

Wichtig ist dabei, dass alles passt: Vom Thema
ubers Wording bis zum Look. So profitiert ihr

per Imagetransfer von unserer Glaubwurdigkeit als
Publisher und konnt euch uber hohe Akzeptanz und
Resonanz aufseiten der User®innen freuen.
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Deine Vorteile auf einen Blick
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Thought-Leadership Lead-Generierung
Teilt eure Expertise und Generiert wertvolle Kontakte
gewinnt Vertrauen. und Neukund*innen.
' D. | | ‘ | - :if
Markenwahrnehmung Employer-Branding
Steigert nachhaltig die Bekanntheit Prasentiert euch als attraktiver
eurer Marke. Arbeitgeber.
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https://t3n.de/produkte/native-advertising/

Native Advertising bei t3n. — Sponsored Post

Sponsored ..Pds't

Online-Advertorials — bei t3n Sponsored Posts
genannt - werden nativ und als vollwertige Artikel
uber das t3n-Content-Management-System
veroffentlicht.

Die Platzierung von hochwertigen Inhalten und

das Teilen von Expertise bauen ein grof3es Mal}

an Vertrauen auf. Generell empfiehlt es sich

bei Sponsored Posts, eher Around-the-Product

als About-the-Product zu formulieren. So gelingt es,
durch nutzwertiges Storytelling Leser*innen

zu begeistern und auf Services und Produkte
aufmerksam zu machen.

Gerne beraten wir euch bei der Themenfindung.

Jetzt Kontakt aufnehmen
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https://t3n.de/produkte/sponsored-post/de/

Native Advertising bei t3n — BrandHub
.or J _
BrandHub

Ein BrandHub besteht aus mindestens vier
Sponsored Posts, die Uber mehrere Monate auf einer
gebrandeten t3n.de-Microsite gebundelt werden.
Die einzelnen Beitrage durchlaufen dann - Gber die
Laufzeit verteilt - organisch die t3n-Kanale.

Samtliche Inhalte und Werbemittel sowie
Reichweite und Laufzeit werden anhand individueller
Kampagnenziele mal3geschneidert.

Der BrandHub fugt sich nativ in das redaktionelle
t3n-Umfeld ein und bietet unseren Leser*innen eine
zentrale Anlaufstelle. So kann ein komplexes Thema
tiefgehend unter allen Aspekten beleuchtet und

die Expertise des Unternehmens umfassend
dargestellt werden.
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https://media.t3n.de/vertrieb/Praesentation/BrandHub_2020.pdf

Native Advertising bei t3n — Social-Media-Kampagnen 5

Social-Media-Kampagnen

Unser Social-Advertising-Team konzipiert eure
individuelle Facebook- sowie Instagram-Kampagne
inklusive optimiertem Targeting. So erreicht ihr
exklusiv die Uber 500.000 t3n-Fans auf den reich-
weitenstarken Social-Media-Kanalen sowie
passende Interessen- und Lookalike-Audiences.

Profitiert dank des Co-Brandings vom positiven
Imagetransfer und prasentiert euch direkt in der
Timeline der passenden Zielgruppen.
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Native Advertising bei t3n — Newsletter

Newsletter
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Native Text-Bild-Anzeigen in unseren Newslettern
zeichnen sich durch herausragende Klickraten aus.

Mit den neuen, nach Themen segmentierten

Newslettern erreicht ihr gezielt passende Audiences.

Die t3n Newsletter

All you can read Themen-Newsletter

* Themenubergreifend * Gadgets & Lifestyle
* Tech, Dev & Admin
Pioneers Breakfast « Digitale Transformation
* Marketing

* E-Commerce

* Karriere & Management
e Startups

* Finanzen & Wirtschaft

Jetzt mehr erfahren
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https://media.t3n.de/vertrieb/t3n-Newsletter-Salessheet.pdf

Native Advertising bei t3n — Podcast

Podcast

Unser Audio-Kanal erreicht als einer der fuhrenden
Tech-Podcasts in Deutschland bis zu 20.000 Horer
pro Folge.

Im t3n Podcast sprechen wir mit Gasten wie
Magdalena Rogl, Robert Habeck, Rangar Yogeshwar,
Dorothee Bar oder Kevin Kihnert tber digitale
Themen unserer Zeit.

Neu auf dem Kanal: Das t3n Wochenbriefing
informiert jeden Montagmorgen uber die
wichtigsten News zum Wochenstart: Was war in der
vergangenen Woche in der Tech-Branche los?

Wie lassen sich die Geschehnisse einordnen?

Und was bedeuten sie fur mein Business?

Im Sponsoring der Folgen ist die Erstellung des
Audiospots bereits inkludiert - ihr fullt lediglich
unsere Briefingvorlage aus und wir erledigen den
Rest. So einfach ist das!
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podcast

t3n Podcast

Mid-Roll

t3n Wochenbriefing

Pre-Roll

Mid-Roll
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https://t3n.de/podcast/sponsoring/

Native Advertising bei t3n — Kontakt

Kontakt

Du bist interessiert und mochtest mehr Uber deine Native-Advertising-Moglichkeiten
bei t3n erfahren? Schreib uns einfach eine kurze Mail und wir versorgen dich mit allen Infos,
die du brauchst. Selbstverstandlich sind wir auch telefonisch jederzeit fur dich da.

Jetzt Kontakt aufnehmen

Sharlyn Franz

Sales Managerin
Telefon: +49(0)511 165944-16
E-Mail: s.franzoet3n.de

Celina Muske

Sales Managerin
Telefon: +49(0)511 165944-49
E-Mail: c.muske@t3n.de

Lennart Rothe

Costumer Success Manager
Telefon: +49(0)511 165944-14
E-Mail:  lrothe@t3n.de

Claudia Sommer

Performance-Marketing und Projekt-Managerin
Telefon: +49(0)511 165944-46
E-Mail: c.sommer@t3n.de
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